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Les règlements généraux de la Fondation ont été revus au cours de la dernière année 
et approuvés par le Ministre de l’Industrie en juillet 2004 . Le Conseil d’administration se
compose désormais de 14  membres votants. D e ce nombre, cinq représentants des
radiodiffuseurs, quatre représentants de l’industrie nommés par l’AD ISQ , deux représentants
des auteurs et compositeurs nommés par la SPACQ  et trois personnes possédant une 
connaissance de l’industrie canadienne de la musique sont les membres de la Fondation.
Le ministère du Patrimoine canadien occupe un siège d’observateur au Conseil.

LE CONSEIL D’ADMINISTRATION
Président Sylv ain Langlois Vice-président nouveaux médias Astral Media R adio

Vice-président radio André Saint-Amand Vice-président programmation réseau R y thme FM 
et directeur programmation 105,7 

Vice-président industrie Mich el Gendron Président D isques Tox

Trésorière Solange Drouin Vice-présidente affaires publiques et directrice générale AD ISQ  

Secrétaire Marc Ouellette Président SPACQ  

Administrateurs Rob B raide Vice-président et directeur général CH OM et Standard R adio 
( CJ AD / MIX  96 )

Natalie Lariv ière Présidente et directrice générale G roupe Archambault

J acq ues P apin Vice-président des stations du marché francophone 
de Montréal COR US

Robert P aq uette Président Association nationale de l’industrie musicale

P ierre-Daniel Rh eault Administrateur SPACQ

France Ruel Vice-présidente finances et directrice générale G roupe Analek ta

P ierre-Louis Smith Vice-président radio Association canadienne des radiodiffuseurs

Georges T remblay Vice-président acquisitions D E P D istribution

Denis W olff Vice-président direction artistique D isques Audiogramme 

Observateur J ean-Franç ois B ernier D irecteur général film, vidéo et enregistrement sonore, 
Patrimoine canadien

L’ÉQUIPE
D irection générale Andrée Ménard
D irection des programmes Louise Ch enail
Contrô leur financier Nicole Rouabah
Affaires corporatives Anne-K arine T remblay
et légales
R esponsable Lyne T h ibeault
Parachèvements
Programmes K im B ergeron

Dav id Cantin
Andrée Lév esq ue
J érô me T remblay

Administration Rich ard B row n
Mylène Carassic
P ierrette Lemieux

Vérificateur Denis T h érien, CA

Le conseil d’administration
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7 septembre 1985… MUSICACTION 
célèbre cette année ses 20 ans. Vingt ans 
de soutien à la création musicale franco-
phone et au développement d’une industrie
indépendante de la musique, fruit du parte-
nariat avec le ministère du Patrimoine 
canadien et les radiodiffuseurs privés. 
À travers plus de 3000 projets, 50 millions 
de dollars ont été versés aux artistes et 
aux entreprises canadiennes. Nous sommes
fiers d’avoir contribué à leur succès.

Ce passage à la vingtaine est marqué 
du sceau du changement. Le renouvelle-
ment du Fonds de la musique pour les 
cinq prochaines années est assorti de 
modifications d’importance. Administré 
par Patrimoine canadien, un nouveau 
programme offrira désormais un finan-
cement d’entreprises basé sur les ventes.
Administré par MUSICACTION, le programme
Nouvelles œuvres musicales continuera
d’offrir un financement par projet à la 
clientèle ne se qualifiant pas au Volet 
des entrepreneurs musicaux. 

Cette restructuration est source de défi 
pour MUSICACTION, invité à mettre en place
de nouveaux outils financiers répondant aux
besoins tant des artistes que des nombreuses
entreprises intermédiaires et émergentes.
Forte de son expérience acquise au fil 
de ces vingt ans et d’assises solides, la
Fondation entreprend cette nouvelle étape
avec enthousiasme au service des créateurs
et des artisans de la musique d’ici.

Sylvain Langlois
Président
La Fondation MUSICACTION 

Message du president

i





5

RADIODIFFUSEURS
Astral Radio CK MF CK TF CJ R C CIG B CIMO CH IK CFOM

CJ AB CJ MM CJ MV CK SM CFE I CH R D CK R S
CFIX CH E Y CIMF CH LN CH LT CITÉ  CITF

Cogeco Diffusion CFG L CJ MF CJ E C

Corus Entertainment CIME CFZ Z CINF CINW CJ OI CJ SS CK OI
CFQ R CK OO CH R M CFE L CFVM CIK I CJ D M
CH NC CH G M CK CN CFLP

Standard Radio CJ AD CJ FM CH OM

Radio Nord CJ G O CH PR CH LX CH OA CH G O CJ LA

CHUM CK G M

CHOIX FM CH OY

Communications Matane CH OE CH R M

Genex Communications CH OI

Radio de Lanaudière CJ LM
M103,5
Radio MF 105 Granby CFX M

Radio Mont-Laurier CFLO

Radio Sept-Îles CK CN

Radiomédia CK AC CH R C

La Fondation MUSICACTION est un organisme
sans but lucratif dont l’objectif est d’encourager
le développement de la musique francophone
en soutenant financièrement la production, 
la commercialisation d’albums et les initiatives
collectives en appui à la promotion des artistes
canadiens. E lle administre des fonds publics 
et privés dans une optique de consolidation 
et de croissance de l’industrie canadienne
indépendante de l’enregistrement sonore.

D e 1986  à 2002, MUSICACTION et FACTOR
furent gestionnaires des fonds versés par 
le ministère du Patrimoine canadien au
Programme d' aide au développement de 
l' enregistrement sonore ( PAD E S) . D epuis la
création du Fonds de la musique du Canada,
MUSICACTION administre distinctement les
programmes Nouvelles œuvres musicales 
et Initiatives collectives. Les projets de musique
vocale francophone et de musique non-vocale
reç oivent son appui. Les projets de musique
vocale anglophone doivent pour leur part ê tre
soumis à FACTOR .

Le ministère du Patrimoine canadien, par le
Fonds de la musique du Canada, participe 
au financement de MUSICACTION par une
contribution de cinq millions de dollars
annuellement, contribution ay ant été bonifiée
en cours d’année. 

Les entreprises de radio privées

La contribution des radiodiffuseurs privés, dont
les plus importants partenaires sont Astral
Média R adio, Cogeco, Corus / Métromédia
CMR  Montréal et Standard B roadcasting
Corporation, s’élève de son cô té à plus 
d’un million et demi de dollars. La Politique
de 1998 concernant la radio commerciale
du CR TC ( Avis public CR TC 1998-4 1)
prévoit, lors de transferts de propriété
d’entreprises de radiodiffusion, le versement
à MUSICACTION de 2 %  de la valeur 
des transactions pour le développement 
des artistes canadiens. D e plus, les radio-
diffuseurs versent une contribution annuelle,
laquelle est déterminée selon la grandeur 
du marché desservi. 

Fonds de la
musique du

Musicaction et ses 

partenaires financiers
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L’ACCÈ S AU FINANCE ME NT 
Les programmes de MUSICACTION sont
conç us pour répondre aux besoins de la
production musicale indépendante, à l’in-
térieur de laquelle sont produits la majorité
des albums des artistes de la francophonie
canadienne. Près de 80 %  de ses ressources
sont dévolues à la musique vocale franco-
phone et 20 %  aux autres genres musicaux. 

Le mode de production reposant essentiel-
lement sur les maisons de disques indépen-
dantes, MUSICACTION attribue 70 %  de 
ses ressources aux Producteurs reconnus.
Ce statut, attribué en fonction de l’historique
et de l’activité des trois dernières années
d’une entreprise, lui confère l’accès au finan-
cement par approbation directe du conseil
d’administration. Font également partie de
ce groupe les Artistes reconnus dont les
ventes en carrière ont atteint 100 000
copies et dont la vente du dernier album 
au cours des 36  derniers mois a atteint 
10 000 copies.

L’autre voie d’accès, celle du comité d’éva-
luation formé de représentants des artistes,
des producteurs et des médias, est emprun-
tée principalement par les artistes à compte
d’auteur et les jeunes compagnies de disques.
E lle assure l’expression de la diversité musicale
et des nouvelles tendances. MUSICACTION
y  consacre 30 %  de ses ressources. 

Les associations sans but lucratif œuvrant
dans le domaine de l’enregistrement sonore,
organisateurs d’événements spécialisés en
chanson, de concours musicaux, de rencontres
professionnelles et de remises de prix forment
la clientèle du programme Initiatives collec-
tives. Ces projets font l’objet d’une approba-
tion directe du conseil d’administration.

Compte tenu de la disponibilité budgétaire,
le nombre de dates limite d’inscription est
fixé à deux annuellement, soit le 24  mars 
et le 17 septembre 2004  pour l’année
financière 2004 -2005. Les engagements
étant complétés en décembre, MUSICACTION
procède alors à la révision de ses règles 
et de ses programmes, de pair avec les
milieux concernés. Ces recommandations
sont ultimement discutées et approuvées
par le Conseil d’administration en février,
lesquelles prennent effet le 1er avril de
chaque année.

D ans la foulée des nouvelles ententes de
contribution, MUSICACTION a remodelé en
avril 2002 l’ensemble de ses interventions
réunies dans le document Programmes
d’aide à l’enregistrement sonore et dans les
formulaires afférents à chaque programme.
Le programme Nouvelles œuvres musicales
comporte quatre volets que sont Production
d’un album, Commercialisation, D émarchage
et Aide à la maquette pour les artistes hors
Q uébec, ce dernier se substituant en 2005-
2006  au volet Soutien à l’émergence. Le
programme Initiatives collectives regroupe

Les programmes et les activités

Le Nombre Les pourris... de talent Les aimants Nico Lelièvre Chorales du Q uébec
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désormais toutes les activités de perfection-
nement des jeunes artistes et les diverses
vitrines collectives en appui à la promotion
des artistes et de leurs œuvres. 

D e plus, MUSICACTION acceptait en sep-
tembre 2002 la gestion du Fonds R adioStar,
lequel est destiné à la promotion et la com-
mercialisation de la musique de langue
franç aise. Ce Fonds découle de l’application
de la Po l itiq u e de 1 9 9 8  su r l a  ra dio  c o m -
m erc ia l e du Conseil de la radiodiffusion 
et des télécommunications canadiennes
( CR TC)  sur les avantages tangibles. La mise
en place de la structure et des modalités 
du Fonds, telles qu’approuvées par le CR TC
le 9 novembre 2000, résultent d’une initia-
tive conjointe de l’Association canadienne
des radiodiffuseurs et de l’AD ISQ . La prise
en charge de ce programme assure aux
artistes et aux producteurs une autre voie
de financement pour la commercialisation
de leurs albums, et ce, en complémentarité
avec celle de MUSICACTION. 

L’É VALUATION D E S D E MAND E S 
Les projets sont acceptés selon deux
approches que sont l’approbation directe 
du conseil d’administration et l’approbation
du conseil d’administration sur recomman-
dation du comité d’évaluation. 

L’approbation directe s’applique aux demandes
déposées dans les programmes et volets
suivants :
� Production d’un album :  demandeurs 

qui se qualifient comme artiste reconnu
ou producteur reconnu 

� Commercialisation :  demandeurs dont 
l’album a été financé par MUSICACTION 
et producteurs reconnus dont les albums
n’ont pas reç u d’aide à la production 

� D émarchage 
� Initiatives collectives

L’accès au statut d’artiste reconnu est basé
sur un nombre de 100 000 copies vendues
en carrière et de 10 000 copies vendues
d’un album commercialisé dans les trois ans
précédant le dépô t de la demande, excluant
les compilations et les rééditions. 

Pour accéder au statut de producteur reconnu,
une entreprise doit minimalement compter
deux années d’expérience en tant que pro-
ducteur de disques et détenir deux contrats
de production avec deux artistes canadiens
distincts. Ce statut est attribué selon le
résultat obtenu à partir d’une grille d’éva-
luation qui prend en compte son historique
et son activité des trois dernières années. 
À ce chapitre, les ventes d’albums ( produc-
tions et licences) ne sont pas le seul critère
d’évaluation de l’activité récente puisque 
le nombre de productions et d’artistes 
canadiens associés par un contrat de disques
en vigueur ( contrat d’enregistrement exclusif,
entente de co-production, licence) est
également pris en compte.

Ce statut comporte trois niveaux, attribué
pour une période de deux ans, selon 
les notes obtenues à partir de la grille,
disponible sur w w w . musicaction. ca. 
Le niveau détermine le nombre de projets
auquel le producteur a accès simultané-
ment :  niveau 1 =  4  projets, niveau 2 =  2
projets et niveau 3 =  1 projet. La capacité
financière de l’entreprise et la disponibilité
des fonds sont également pris en compte :
lorsque la solvabilité de l’entreprise n’est
pas démontrée, le nombre de projets est
limité à un seul. E nfin, si la disponibilité
budgétaire d’une inscription requiert un
classement, le niveau et le taux de rende-
ment à MUSICACTION de l’entreprise seront
prépondérants. 
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Les projets d’album et de commercialisation
sont évalués selon trois séries de critères :
� La démarche artistique proposée, soit la

musique, les textes, la voix, l’interprétation
musicale, les arrangements, la réalisation,
la qualité de la maquette, la direction 
artistique et l’impact potentiel du projet
sur la carrière de l’artiste. Le programme
d’Aide à la maquette pour les artistes hors
Q uébec tient compte de ce seul critère.

� L’environnement professionnel, soit les
équipes de production et de promotion, 
le réalisme budgétaire et le potentiel 
de diffusion ( spectacle, radio, territoire) . 

� Le plan de commercialisation, soit la
présentation de l’artiste, la correspondance
du projet avec la promotion prévue, la
cohérence du plan en regard de la recon-
naissance acquise par l’artiste et la qualité
des informations fournies. 

ÉVALUATEURS
Mich el B énac

Nicole B ouch ard

Gilles B risebois

Nick  Carbone

Claude Cô té

Denis Desmarch ais

Y v es Desrosiers

Franç ois Dubé

Martin Duch esne 

P atrice Duch esne

Cath erine Durand

P ierre Fortier

Rich ard Lafrance

Suz ie Lariv ée

Mich el Lav erdière

J ean-P ierre Leduc

J ean-Rich ard Lefebv re

Sylv ie Mousseau

Marc Ouellette

J ean-Franç ois P aq uet

Robert P aq uette

Rich ard P elletier

Daniel P oupart

P h ilippe Renaud

Daniel Robich aud

Laurent Saulnier

Franz  Sch uller

Maurice Segall

Claude St-J ean

Alexandre V igneault

Les producteurs reconnus sont :

Le processus d’approbation sur recom-
mandation du comité d’évaluation s’ap-
plique aux demandes déposées dans les
programmes et volets suivants :
� Production d’un album :  demandeurs qui

ne rencontrent pas les critères de l’appro-
bation directe

� Commercialisation :  demandeurs qui 
ne sont pas producteurs reconnus et 
dont l’album n’a pas été financé par 
MUSICACTION

� Aide à la maquette pour les artistes hors
Q uébec 

Le comité d’évaluation est composé d’un
nombre équivalent d’artistes, de représentants
des médias et de producteurs. Lorsque le
nombre de demandes le justifie, un comité
d’évaluation distinct évalue les projets de
musique non vocale. Un comité spécifique
évalue en région les projets des commu-
nautés francophones hors Q uébec. Les 
projets retenus sont acheminés au conseil
d’administration pour approbation. Les projets
refusés sont immédiatement rejetés. Une
demande ne peut êtr e soumise qu’une
seule fois par année. 

Compagnie Lariv ée Cabot
Ch ampagne
Diffusion Y FB
Disq ues Artiste
Disq ues Atlantis
Disq ues Atma
Disq ues Audiogramme
Disq ues Effendi
Disq ues J ustin T ime
Disq ues Musicor
Disq ues P asseport
Disq ues T ox
DK D Disq ues
Gestion Son Image
Groupe Analek ta
Nov em Communications
Orange Music
P rodat
P roductions Folle Av oine
P roductions Mille-P attes
T acca Musiq ue 
Z one 3
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Michel D onato
R émi B olduc  

Un dimanche à K y oto  

Marie-Pier Perreault
K odiak   

Catherine D urand  

Alain Caron
Tafelmusik  Orchestra  

Anny  Carrier  

D uk e E llington
Les filles  

Florent Vollant  

D e G randbois  
Claude McK enz ie

Iceberg
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LA MOD IFICATION D E S STATUTS 
E T R È G LE ME NTS
La mission, les règles de gouvernance ainsi
que la représentativité de la Fondation ont
été revues au cours de la dernière année.
Les principales modifications, approuvées
par le Conseil le 1er juin 2004  et entérinées
par le Ministre de l’Industrie en juillet, sont
les suivantes :  
� Seuls peuvent êtr e membres de la

Fondation, l’ACR TF, l’AD ISQ  et la SPACQ .
� Le nombre d’administrateurs est passé 

de 13 à 14  pour accueillir une personne
cooptée additionnelle.

� À l’exception du président et des adminis-
trateurs qui sont des employ és permanents
de l’ACR TF, de l’AD ISQ  et de la SPACQ  qui
n’ont aucune limite de mandat, les admi-
nistrateurs sont élus pour un maximum de
trois mandats consécutifs, chaque mandat
étant de deux ans.

LA R É VISION D E S R È G LE S 
E T D E S PR OG R AMME S 
Les modifications suivantes ont été apportées
aux programmes. Sauf pour les redevances,
les nouvelles règles sont entrées en vigueur
le 1er avril 2005. E n voici le résumé :

Production d’un album
� D es critères ont été fixés pour l’admissibi-

lité du D VD  musical :  il doit contenir des
images sy nchronisées avec une prestation
musicale d’un artiste. Les D VD  relatifs aux
documentaires, aux films et à la produc-
tion d’émissions de télévision ne sont pas
admissibles.

� Une œuvre doit avoir une durée minimale
de 6 0 secondes pour ê tre admissible dans
le cadre de l’aide aux auteurs et aux com-
positeurs.

R edevances
� À l’exclusion du vidéoclip et des événements

scéniques qui sont non remboursables,
l’aide accordée à la commercialisation d’un
album qui n’a pas reç u l’appui financier de
MUSICACTION constitue un prê t partici-
patif dont les conditions de remboursement
sont les mê mes que celles relatives à la
Production d’un album, soit 0,50 $  par
unité vendue au Canada et à l’étranger 
à partir du 10 000 e album vendu. Cette
règle est applicable aux ventes effectuées
depuis le 1er juillet 2004 . 

Commercialisation 
� La commercialisation comporte quatre

activités, soit la production du vidéo, 
la promotion, la tournée de spectacles 
et les activités internationales.

� L’aide peut atteindre un maximum de 
50 000 $  par projet sur la scène na tio na l e
pour l’ensemble des activités. L’aide au
vidéo est toujours limitée à 15 000 $  et
l’aide à la tournée à 10 000 $ .

� L’aide peut atteindre un maximum de 
50 000 $  par projet sur la scène interna -
tio na l e dont la totalité peut ê tre utilisée 
en promotion ou en tournée de spectacles.

� Promotion :  le T o u r su p p o rt de la maison
de disques ainsi que les frais relatifs à 
un sh o w c a se,  à  u ne p rem ièr e p a rtie no n
rém u nérée o u  à  u ne p resta tio n à  l a  tél é-
v isio n o u  à  l a  ra dio sont des dépenses
admissibles en promotion. 

� Vidéo :  le D emandeur de l’activité vidéo
peut êtr e le producteur du disque. 

� Tournée de spectacles : le D emandeur 
doit êtr e l’artiste, le producteur du disque
ou la maison de disques. Ces derniers
peuvent renoncer à l’utilisation et à la ges-
tion de cette aide financière en faveur du
producteur de spectacles. Les dépenses
admissibles sont celles liées à l’exploitation
sur scène d’un spectacle générant des
revenus de billetterie.



� Activités internationales :  l’album faisant
l’objet de la demande de promotion ou de
tournée de spectacles doit avoir une distri-
bution sur le territoire visé. Cependant, les
frais relatifs à un sh o w c a se,  à  u ne p rem iè re
p a rtie no n rém u nérée o u  à  u ne p resta tio n
à  l a  tél év isio n o u  à  l a  ra dio sont admissi-
bles si le D emandeur démontre la perti-
nence de la participation de l’artiste à
l’événement pour le développement 
de sa carrière sur le territoire visé. 

Aide à la maquette pour les artistes
hors Q uébec
� Ce programme remplace le programme

Soutien à l’émergence. D orénavant, seuls
les artistes de la francophonie hors Q uébec
ont accès à une aide pour la production et
la promotion d’une maquette. MUSICACTION
n’est désormais plus associée aux lauréats
des concours de la chanson.

LA MES UR E D ES RÉSU LTATS
MUSICACTION rend compte de l’utilisation
des fonds mis à sa disposition, à travers son
rapport annuel, par une série d’informations
statistiques liées à l’administration des pro-
grammes. E lles proviennent notamment 
des données fournies par les D emandeurs
dans le cadre du dépô t et du parachèvement
de leur projet, regroupées dans une base
de données selon les rubriques suivantes :
Année financière, programme, date de 
contrat, bénéficiaire, projet, titre de l’album,
distributeur, catégorie musicale, province,
date de sortie, budget, demande, engage-
ment, paiements et dates, coû ts de produc-
tion, échéance du prê t, remboursement.

Les indicateurs de rendement actuellement
utilisés sont les ventes d’albums, certifica-
tions, nominations et distinctions décernées
ainsi que les rotations à la radio et dans les
canaux spécialisés de vidéoclips. Ces indica-
teurs apparaissent toujours pertinents 
pour mesurer l’impact des investissements.
D es critères d’équivalence de marché sont
appliqués pour les D emandeurs en prove-
nance de l’extérieur du Q uébec. Or, les
informations exigibles depuis la réforme 
des programmes en avril 2002 permettent
de bonifier ces mesures quantitatives avec
des données qualitatives telles :
� D escription de l’album, choix des œuvres,

équipe, conditions de réalisation selon le
genre musical, public 

� Calendrier de réalisation, plan de commer-
cialisation prévu, résultats appréhendés

� Présentation de l’artiste et de la visibilité
acquise

� Positionnement recherché par ce projet
dans la carrière de l’artiste et le dévelop-
pement de l’entreprise

� Atteinte des objectifs, efficacité de la
stratégie, rendement et satisfaction face
aux résultats

� Incidence de l’aide de MUSICACTION 
sur le présent projet, la carrière de l’artiste
et l’entreprise

� Modifications apportées au projet initiale-
ment soumis et justification

� E xplications des écarts entre les revenus 
et les coû ts prévus et réels

G ino Q uilico  Ima Les B reastfeeders Pascalin France d’ Amour
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Amélie Veille
Franç ois Marcaurelle
Vishten

La Volée d’Castors
B éluga
Y ves Marchand 

Les Cow boy s Fringants
J ean Viau
Michel R ivard

Solange Campagne
K itchose band
Fred Fortin  

Soray a B enitez   
Stefie Shock
D aniel B oum
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LE S INITIATIVE S COLLE CTIVE S
Le programme Initiatives collectives a pour
objectif de stimuler le développement de
l’industrie canadienne de l’enregistrement
sonore en soutenant la présence des
artistes et des entreprises canadiens à
l’échelle régionale, nationale et interna-
tionale. Une quarantaine de corporations
sans but lucratif œuvrant dans le domaine
de l’enregistrement sonore, organisateurs
d’événements spécialisés en chanson, de
concours musicaux, de rencontres profes-
sionnelles et de remises de prix forment 
la clientèle de ce programme :  
� R emises de prix :  G ala de l’AD ISQ , G ala 

du Conseil québécois de la musique, 
G ala de l’AR CANB  au Nouveau-B runsw ick ,
G ala de l’APCM à Ottaw a, Panthéon des
auteurs compositeurs canadiens à Toronto.

� Promotion collective :  MID E M et campagnes
de l’AD ISQ , Coup de cœur francophone,
Francofolies de Montréal, Festival de la
chanson de Tadoussac, B ureau de promo-
tion Z OF, Promotion Plages et Sopref. 

� Ren contres et vitrines professionnelles :
AD ISQ , AMCE , Association des profession-
nels en audio, Contact ontarois, Francofê te
en Acadie, ME G , Mutek , R adarts, R éseau-
Scènes, R ID E AU, R OSE Q  et Sopref.

� Perfectionnement :  AD ISQ , É cole nationale
de la chanson, R éseau national des galas
de la chanson, festivals et concours pour 
la relève en chanson dont Cégeps R ock ,
ChantE aufê te, Chant’Ouest, Caraquet,
D égelis, Francouvertes, G ranby , Petite-
Vallée, Ma Première Place des Arts,
Musiqu’en Nous, Nouvelle-Éc osse 
et Ontario Pop.

LE S COMMUNAUTÉ S FR ANCOPH ONE S
D U CANAD A
MUSICACTION partage avec l’Alliance
nationale de l’industrie musicale ( ANIM)  
les préoccupations des artistes et des inter-
venants musicaux des communautés fran-
cophones, laquelle agit à titre de comité
consultatif. L’ANIM regroupe notamment 

des représentants des associations d’artistes
canadiens, soit l’AAAPNB  au Nouveau-
B runsw ick , l’APCM en Ontario et le R IM
dans l’Ouest canadien. 

Ces rencontres permettent de modéliser les
règles de MUSICACTION pour tenir compte
d’un contexte de production et de diffusion
différent. Ainsi, le programme Soutien à
l’émergence a fait place au programme 
Aide à la maquette pour les artistes hors
Q uébec, uniquement ouvert par voie de
concours aux artistes résidant à l’extérieur
du Q uébec. D istribution APCM en Ontario
et D istribution Plages dans les Maritimes
sont au nombre des distributeurs reconnus. 

La présence de MUSICACTION au sein des
communautés francophones canadiennes 
a pris en 2004 -2005 des formes multiples :  
� Une participation aux événements que

sont le G ala de l’APCM en Ontario, le G ala
de la chanson de Caraquet au Nouveau-
B runsw ick , le Chant’Ouest et le Panthéon
canadien des auteurs compositeurs canadiens.

� Une participation à la Francofête 
en Acadie, au Contact ontarois, au
Contact’Ouest à W innipeg, à R ID E AU.

� Une aide à la professionnalisation des
artistes par le biais de l’É cole nationale 
de la chanson, du R éseau national des
galas de la chanson, du G ala de la chanson
de Caraquet et de Chant’Ouest. 

� Une aide au développement de carrière
par le biais du programme Soutien à
l’émergence, lequel donne accès par voie
de concours aux artistes résidant à l’exté-
rieur du Q uébec. 

� Un appui au bureau de promotion Z OF
Montréal pour permettre la promotion 
des artistes de la francophonie canadienne
auprès de l’industrie du disque, du specta-
cle et de la radio québécoise. 

� Un appui à la Société nationale de l’Acadie
pour la promotion des artistes acadiens
sur la scène internationale, dans le cadre
des D éferlantes francophones à Cap-B reton
et Pralognan et les Nuits acadiennes à Paris.
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PR OVE NANCE  D E S FOND S
Pour l’exercice complété au 31 mars 2005,
les revenus de MUSICACTION ont été de 
8 06 9 578 $ . Les sources de contribution
sont les suivantes :
� La contribution du ministère du Patrimoine

canadien s’élève à 5 711015 $ , compara-
tivement à 5 036  015 $  pour l’année
2003-2004 . 

� D e ces 5 711 015 $ , 4  6 85 900 $  sont
destinés au programme Nouvelles œuvres
musicales et 1025115 $  au programme
Initiatives collectives. 

� La contribution des radiodiffuseurs privés
s’élève à 1750 315 $ .

� Les remboursements de prêts  participatifs
versés par les bénéficiaires de prêts
Production d’un album et Commercialisation
s’élèvent à 714  751 $ .

D É B OUR SÉ S R E LATIFS AUX  PR Ê TS 
E T AUX  CONTR IB UTIONS 
E n 2004 -2005, MUSICACTION a déboursé
7 6 4 6  911 $  à titre de prê ts participatifs ou
de contributions financières. Ces déboursés
représentent principalement un premier
paiement pour les projets acceptés pendant
l’année en cours et un paiement final pour
les projets acceptés antérieurement. Peu 
de projets sont commencés et complétés
au cours d’un mê me exercice financier en
raison du temps que requièrent la production
et la commercialisation des albums ainsi
que la date d’acceptation des projets. Les
déboursés effectués en 2004- 2005 se
répartissent ainsi :  
� Le montant déboursé provenant de la contri-

bution du Ministère, fut de 5 04 8 028 $ ,
dont 4 121 76 3 $  en Nouvelles œuvres
musicales et 926  26 5 $  en Initiatives 
collectives.

� Le montant déboursé provenant des autres
sources de financement fut de 2 598 883 $
en regard de 1 54 5 714 $  l’année précédente.

FR AIS D ’AD MINISTR ATION 
Les frais d’administration de MUSICACTION
ne peuvent dépasser 13,5 %  du total des
fonds reç us en vertu de l’entente de contri-
bution en vigueur avec le ministère du
Patrimoine canadien. Cette année, ils s’élèvent
à 8,8 % . Outre ces coû ts, tous les fonds
sont attribués aux divers programmes d’aide.

Résultats financiers

R É SULTATS FINANCIE R S
P roduits 2 004 -2 005 2003-2004 2002-2003

Ministère du Patrimoine canadien
Nouvelles œuvres musicales 4  6 8 5 9 00 4  178 790 4  178 790
Initiatives collectives 1 02 5 115 857 225 857 225
R adiodiffuseurs

Licences 339  000 36 0 800 586  000
Avantages tangibles 1 4 11 315 1 851 772 4 4 1 700

R emboursements de prêts 7 14  7 51 4 98 833 4 6 0 004
R evenus d’intérêts 155 2 4 3 152 150 101 755

Sous-T otal 8  331 32 4 7 899 570 6  6 25 4 74
R emboursements de contributions
Fonds de la musique du Canada 2 6 1 7 4 6 179 398

T otal 8  06 9  57 8 7 720 172 6  6 25 4 74

Ch arges

Prêts  et contributions 7  6 4 6  9 11 5 901 86 4 4  56 1 937
Administration 6 6 5 2 6 6 557 890 4 86  803
Amortissement des immobilisations 
corporelles 34  2 37 30 939 34  74 2
Perte à l’abandon d’immobilisations
corporelles 8  2 9 7

T otal 8  354  7 11 6  4 90 6 93 5 083 4 82
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D EM AND ES E T EN G AG EM EN TS 
2004 -2005
� 86 6  demandes ont été reç ues, totalisant

13 4 27 083 $ . 
� 729 demandes ont été acceptées, totalisant

8 754  135 $  en regard de 6 23 demandes
l’année précédente.

� 6 5,2 %  du montant demandé a été accordé,
en regard de 6 4 ,7 %  l’année précédente.

� L’écart de 30,7 %  des sommes disponibles
s’explique par une injection de crédits
additionnels octroy és par le Ministère 
et par le surplus budgétaire de l’année
antérieure réinvesti cette année.

D É B OUR SÉ S
V olet Nouv elles œ uv res Initiativ es Autres T otal

musicales collectiv es

Production d’un album 1 015 6 22 1 6 23 6 24 2 6 39 24 6
Commercialisation 2 86 4  714 781 174 3 6 4 5 888
D émarchage 94  959 16 9 102 26 4  06 1
Soutien à l’émergence 14 6  4 6 8 22 006 16 8 4 74
Initiatives collectives 926  26 5 2 977 929 24 2

T otal 4  12 1 7 6 3 9 2 6  2 6 5 2  59 8  8 8 3 7  6 4 6  9 11

D EM AND ES E T EN G AG EM EN TS
T ous les v olets 2 004 -2 005 2003-2004 2002-2003

D emandes reç ues 8 6 6 739 802
Montants demandés 13 4 2 7  08 3 10 357 032 14  221 108
D emandes acceptées 7 2 9 6 23 574
Montants accordés 8  7 54  135 6  6 96  4 55 8 14 3 706
Pourcentage 6 5 % 6 5 % 57 %

P ar v olet 2 004 -2 005 Demandes Montants Demandes Montant %  04 -05 %  03-04
reç ues demandés acceptées accordés

Production d’un album 182 4  86 5 06 4 93 2 518 723 28,8 29,8
Aide aux auteurs-compositeurs 321 308 953 321 308 953 3,5 4 ,4
Commercialisation nationale 14 8 5 305 120 112 3 706  980 4 2,3 4 0,8
Commercialisation internationale 33 96 2 993 28 6 51 16 2 7,4 6 ,6
D émarchage 103 327 4 6 1 102 307 14 0 3,5 3,1
Soutien à l’émergence 19 206  500 17 189 000 2,2 1,2
Initiatives collectives 6 0 1 4 50 992 56 1 072 177 12,3 14 ,1

T otal 8 6 6 13 4 2 7  08 3 7 2 9 8  7 54  135 100 100



CONTR IB UTION E N R E G AR D  
D E S COÛ TS D E  PR OD UCTION
MUSICACTION contribue aux coû ts de pro-
duction pour un maximum de 50 %  du
budget admissible. Cependant, la contribu-
tion réelle peut se situer en deç à en raison
des fonds disponibles. L’analy se est égale-
ment influencée par le fait que les bénéfi-
ciaires ne font pas tous état de la totalité
des dépenses liées à un projet, plusieurs 
se limitant aux dépenses couvrant la contri-
bution de MUSICACTION. E n accordant 
8 719 4 78 $ pour les projets terminés en
2004 -2005, MUSICACTION a contribué à
générer 24  070 378 $  en dépenses dans
l’industrie musicale au cours de cet exercice.

E NG AG E ME NTS AU 31 MAR S 2005
La production et la commercialisation des
albums sont source de défis tant sur le plan
de la créativité que de la gestion. Cette 
situation, tout comme la date d’acceptation
des projets par MUSICACTION, ne permettent
généralement pas à ces projets d’ê tre com-
plétés dans le cadre de son exercice financier,
ce qui influe sur les modalités de gestion.
Le solde résiduel d’engagements s’établit
donc à 4  375 6 93 $  le 31 mars 2005. 

CONTR IB UTION E N R E G AR D  
D E S COÛ TS D E  PR OD UCTION

V olet Financement Coû ts de %
production

Production d’un album 2 752 833 5 56 7 6 95 4 9,4
Commercialisation 4  330 021 9 198 54 9 4 7,1
D émarchage 26 4  06 1 528 322 50,0
Soutien à l’émergence 16 0 04 0 320 225 50,0
Initiatives collectives 1 212 523 8 4 55 587 14 ,3

T otal 8  7 19  4 7 8 2 4  07 0 37 8 36 ,2

EN G AG EM EN TS
AU 31 MAR S 2005

V olet Montant engagés

Production d’un album 1 112 099
Commercialisation 2 4 98 526
D émarchage 6 0 950
Soutien à l’émergence 16 5 310
Initiatives collectives 538 808

T otal 4  37 5 6 9 3

D obacaracol  
Tomas J ensen &  

les faux-monnay eurs  Martine St-Clair D uo Simard-Sidorov Martin Lapalme
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Résultats par activité

Demandes et engagements

D E MAND E S E T E NG AG E ME NTS PAR  PR OG R AMME
2 004 -2 005 2 003-2 004

P rogrammes Demandes Montants Demandes Montant Demandes Montants Demandes Montant
reç ues demandés acceptées acceptées reç ues demandés acceptées acceptées

V olet 1 – P roduction d’ un album
Production d’un album /
Approbation directe 4 7 1 6 99 4 80 4 6 1 6 13 84 1 4 0 1 4 03 024 39 1 338 985
Production d’un album / J ury 135 3 16 5 584 4 7 904  882 114 2 4 97 34 8 37 6 52 827

18 2 4  8 6 5 06 4 9 3 2  518  7 2 3 154 3 9 00 37 2 7 6 1 9 9 1 8 12
Aide aux auteurs-compositeurs 321 308 953 321 308 953 292 296  6 38 292 296  6 38

Sous-total 503 5 17 4  017 4 14 2  8 2 7  6 7 6 4 4 6 4  19 7  010 36 8 2  2 8 8  4 50

V olet 2 – Commercialisation
Promotion nationale 14 8 5 305 120 112 3 706  980 136 3 918 586 105 2 734  976
Promotion internationale 33 96 2 993 28 6 51 16 2 34 578 005 30 4 39 855

Sous-total 18 1 6  2 6 8  113 14 0 4  358  14 2 17 0 4  4 9 6  59 1 135 3 17 4  8 31

V olet 3 – Démarch age

Sous-total 103 32 7  4 6 1 102 307  14 0 7 3 2 18  4 36 7 3 2 10 17 4

V olet 4 – Soutien à  l’ émergence
Lauréats des Concours 11 135 000 11 135 000 3 4 5 000 3 4 5 000
Artistes hors Q uébec 8 71 500 6 54  000 5 4 5 000 4 36  000

Sous-total 19 2 06  500 17 18 9  000 8 9 0 000 7 8 1 000

V olet 5 – Initiativ es collectiv es

Sous-total 6 0 1 4 50 9 9 2 56 1 07 2  17 7 4 2 1 354  9 9 5 4 0 9 4 2  000

T otal 8 6 6 13 4 2 7  08 3 7 2 9 8  7 54  135 7 39 10 357  032 6 2 3 6  6 9 6  4 55
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PR OD UCTION D ’UN ALB UM
� 93 des 182 projets soumis pour la produc-

tion d’un album ont été acceptés, pour un
montant de 2 518 723 $  en regard d’une
demande de 4  86 5 06 4 $ . 131 demandes
concernaient la musique vocale francophone
et 51 la musique non vocale.

� 46 projets de Producteurs reconnus 
ont été acceptés pour un montant 
de 1 6 13 84 1 $ .

� 4 7 des 135 projets d’album soumis au
comité d’évaluation ont été acceptés pour
un montant de 904  882 $ , portant le taux
d’acceptation à 34 ,8 %  en regard de 32,4 %
l’année précédente. D e ce nombre, 

–  31 concernent la musique vocale franco-
phone pour un montant de 6 6 0 4 24 $ ,
ce qui porte le taux d’approbation à 32,6 %
comparativement à 29,4 %  pour l’année
précédente. 

–  16  concernent la musique non vocale
pour un montant de 24 4  4 58 $ , situant
le taux d’approbation à 4 0 % .

� 39 projets acceptés sont relatifs à un pre-
mier album, 16  à un deuxième et 11 à un
troisième, totalisant 73,2 %  des montants
accordés dirigés vers de jeunes artistes. 

AID E  AUX  AUTE UR S 
E T AUX  COMPOSITE UR S
D ans le but d’encourager la création d’un
répertoire original et la collaboration entre
auteurs et compositeurs, une aide est auto-
matiquement accordée aux auteurs et aux
compositeurs canadiens ay ant participé à 
un album financé par MUSICACTION. L’aide
accordée est de 800 $  par chanson ou com-
position originale, soit toute œuvre d’une
durée minimale de 6 0 secondes reproduite
pour la première fois sur un support com-
mercialisé. L’aide, qui se limite à la partie
canadienne de l’œuvre, est répartie égale-
ment entre les auteurs et les compositeurs,
soit 4 00 $  pour les paroles et 4 00 $  pour 
la musique. La déclaration des œuvres par
le demandeur lors du dépô t de son rapport
de parachèvement de l’album fait désormais
partie de ses obligations, ce qui assure 
aux auteurs et aux compositeurs l’accès
automatique à cette aide. 308 953 $  ont
été accordés cette année à 321 auteurs 
et compositeurs. 

SOUTIE N À L’É ME R G E NCE
� 135 000 $  ont été accordés aux lauréats de

concours qui ont l’appui de MUSICACTION
en regard de 4 5 000$  de l’année précédente.

� 54  000 $  ont été accordés aux artistes
francophones résidant à l’extérieur du
Q uébec en regard de 36  000 $  de l’année
précédente.



COMME R CIALISATION 
Le marché étant des plus compétitifs, la
commercialisation est un élément déter-
minant de la réussite d’un projet. On dit
qu’elle requiert deux fois l’investissement
consenti à la production de l’album. D e la
production du clip au lancement, du posi-
tionnement chez  les détaillants à la campagne
publicitaire tous az imuts, il faut captiver 
l’attention du public et créer l’événement
autour de l’artiste. L’examen des résultats 
de l’année 2004 -2005 révèle que :
� Le programme sollicite la majeure partie

des fonds disponibles, soit 4  35814 2 $  
en regard des 2 827 6 76 $  pour la pro-
duction d’un album.

� 14 0 des 181 projets soumis ont été
acceptés, portant le taux d’approbation 
à 77,3 %  en regard de 79,4 %  l’année
précédente. 

� 3 706  980 $  ont été consentis au plan
national et 6 5116 2 $  à l’international, 
soit respectivement 85,1 %  et 14 ,9 % .

D É MAR CH AG E  
Ce programme est destiné au démarchage
sur la scène nationale et internationale. Visant
le développement de nouveaux marchés, 
il soutient la participation des professionnels
de l’enregistrement sonore à des foires
commerciales et à des rencontres privées. 
Il s’adresse aux producteurs de disques, 
aux maisons de disques, aux maisons de
gérance, aux éditeurs, aux distributeurs 
de musique et aux associations sans but
lucratif soutenues dans le cadre du pro-
gramme Initiatives collectives. L’examen des
résultats de l’année 2004 -2005 révèle que :
� 102 projets en regard des 73 de l’année

précédente ont été acceptés pour un 
montant de 30714 0 $ .

� 34  entreprises ont reç u l’appui de 
MUSICACTION pour leur participation 
au plus important rendez -vous annuel 
de l’industrie de la musique, le MID E M,
qui s’est tenu à Cannes en janvier 2005
pour un montant de 136  957 $ . Ce finan-
cement est demeuré le mê me en regard
de 2003-2004 .

INITIATIVE S COLLE CTIVE S
� 56  projets soumis ont été acceptés pour

un montant de 1072177 $ . Le budget 
de ce programme représente 12,2 %  
du budget 2004 -2005 de MUSICACTION, 
par rapport à 14 ,1 %  l’année précédente.

Montréal J az z  Club R ené Lussier D idier B outin Claire Pelletier Sk oltz -K olgen
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E NG AG E ME NTS PAR  AR TISTE
Au cours de l’année 2004 -2005, 16 4  artistes
ont bénéficié d’un financement à la produc-
tion de l’album ( ALB )  et à sa commerciali-
sation ( CN) . D e tous ces projets, 71 albums
étaient commercialisés au 31 décembre 2004
et les ventes totalisaient 1550 000 copies.

Artiste ALB $ CN $

Acadie en chansons 35 000 30 000
Aimants 9 000 25 236
Aquaplane 50 000 50 000
B ande Magnétik 10 500
B édar D any 50 000
B égin É milie 50 000
B elliard Alexandre 26  830 50 000
B éluga 4 4  6 85
B enitez  Soray a 19 518
B ernard Primeau 11 993 17 331
J az z  E nsemble
B lou 20 000 18 259
B olduc R émi 14  000 20 4 35
B ori 24  523
B ourassa Franç ois 5 26 7
B outin D idier 5 333
Br eastfeeders 7 270
B utler É dith 100 000
Cage de bruits 12 86 5 12 018
Campagne Solange 21 850
Caron Alain 20 84 5
Carrier Anny 50 000
Charlebois R obert 4 6  556
Chenart Mario 4 9 500
Chiens 21 24 0
Chœurs en fête 71 204
Ciccone Nicola 50 000
Colectivo 26  556
Cournoy er Èv e 18 000 24  152
Cow boy s fringants 34  322 90 303
Crila 50 000
Cusson Michel 15 000 30 000
D ’Amour France 50 000
D édé Trak é 37 392

Artiste ALB $ CN $

D enis D rolet 25 000
D éry  Marc 50 000 50 000
D esjardins B oom 50 000 50 000
D obacaracol 24  728
D onato Michel 12 751
D ubé Charles 50 000
D uo Campion-Vachon 11 137
D uo Similia 9 6 27
E ffendi J az z  Lab 8 807
E lle 34  233 30 000
E nsemble R omulo Larrea 20 000 30 000
E xode 34  96 7 50 000
Extér io 17 204 27 512
Faulk ner Steve 36  731 27 728
Filles 21 094 50 000
Fortin Fred 30 000
Frank  D ave &  Stef 50 000 50 000
G aines J acques 34  552
G audet Mathieu 50 000 4 5 551
G authier Ariane 28 784
G auvin-B oréades 14  000 19 6 6 5
G oguen Christian 18 96 2
G rand D érangement 6  206
G ratton Antoine 50 000
G renier D aniel 39 509
G w enw ed 21 500
H aw orth-Légaré-Clavette 26  704
H ellman Thomas 35 000 21 4 4 5
Iceberg 29 239
Ily  Morgane 4 4  177 50 000
Intak to 10 988
J albert Laurence 50 000 50 000
J amil 22 373
J ensen Tomas 28 771 31 700

E xterio Sandra Le Couteur Stéréotaxie Shilvi D an Thouin
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Artiste ALB  $ CN $

J odoin Simon 8 000
K aliroots 30 000
K ark w a 12 538
K arlof Orchestra 18 998
K itchose band 9 000 37 306
K odiak 14  000 25 000
K onflit D ramatik 20 111
K ulcha Connection 22 000 34  270
Lacombe Sébastien 50 000 50 000
Lambert Catherine 23 203
Lapalme Martin 4 0 36 9
Lapointe É ric 50 000
Lapointe H ugo 35 018
Lapointe Pierre 15 000
Leclair Marc 6  500 21 525
Lelièvre Nico 25 000 30 328
Léon Martin 18 000
Léveillé Y ves 19 299
Lussier R ené 15 012 9 114
Madrigaï a 32 784
Major Catherine 22 936
Marcaurelle Franç ois 12 155
Marchand Y ves 29 785
Marie-Mai 50 000 50 000
Marjo 35 000
Masques 13 4 4 6
Matapat 18 000
Mauvais sort 15 279
Mc G arrigle K ate &  Anna 18 113
Minière J érô me 30 4 78
Montréal B aroque 4 2 009
Montréal J az z  Club 29 817
Mr. Matt 7 500 20 000
NE F 18 788
Nombre 29 820
Norman Patrick 4 0 871 50 000
Nouz ô te 4 2 108 50 000
Ode à l’Acadie 35 000
Orchestre métropolitain- 50 000
D ufresne 
Ork estre des pas perdus 16  809
Pelchat Mario 4 0 091 50 000
Pelletier Claire 50 000
Perreau Y ann 35 000
Perreault Marie-Pier 4 6  792 50 000
Phénomia Live 4 6  286 50 000
Polly -E sther 6  6 98

Artiste ALB  $ CN $

Potter Catherine 12 6 50 20 000
Pourris de talent 4 7 028 50 000
Projectionnistes 12 000
Proteau-Simard 4 9 318 34  322
Q uartett Franç ois R ichard 11 785
Q uilico G ino 50 000
R énélique Sara 22 190
R ieu Y annick  13 884
R ivard Michel 50 000
R obichaud Pierre 21 4 54 32 4 35
Séguin R ichard 35 000
Shaheed Malik 18 000 30 000
Shilvi 27 000 50 000
Shock  Stefie 15 339
Sidorov-Simard 12 000 12 56 3
Simard Alain 15 985 17 776
Sk oltz  K olgen 14  500
Soly  G eneviève 10 925
St-Clair Martine 30 000
Stéréotaxie 24  258
Studio de musique ancienne 4 1 382
Suroî t 32 000
Tafelmusik  15 709
Taima 26  6 29
Tay lor-Leblanc-Arion 16  159
Thalie Ly nda 34  126
Thibert Marie É laine 17 36 2 25 000
Thouin D aniel 17 106
Toupin Marie-Chantal 4 7 952 50 000
Tournée B oombox 5 510 33 14 9
Tremblay  Mara 39 953
Trio Lessard-J imenez -B raen 9 000
Un dimanche à K y oto 31 000 100 000
Vallières Vincent 25 000
Veille Amélie 7 123
Vénus 3 31 005
Viau J ean 18 4 00
Vice Verset 13 073 29 053
Vigneault G illes 37 818
Villeneuve Annie 50 000 50 000
Violons du R oy 50 000 50 000
Vishten 22 552
Voix humaines 12 308
Volée d’castors 18 587
Vollant Florent 7 594
W ells G uy -Philippe 15 958
Z abé Patrick 22 754 30 000



COMMUNAUTÉ S FR ANCOPH ONE S 
D U CANAD A
� 105 projets ont été reç us en provenance

des communautés francophones, soit
12,1% des demandes soumises en regard
des 99 demandes de l’année précédente. 

� 90 demandes ont été acceptées en regard
des 84  de l’année précédente.

� 5 projets d’album évalués par comité ont
été acceptés pour un taux d’approbation
de 35,7 %  en regard de 34 ,8 %  pour
l’ensemble des demandes évaluées par
comité.

� E n regard des engagements totaux consen-
tis aux communautés francophones, la
production d’un album représente 19,1 % , 
la commercialisation nationale 17,6 %  et
les Initiatives collectives 36 ,3 % . 

� E n regard des engagements totaux con-
sentis aux communautés francophones, 
la part de financement de projets du
Nouveau-B runsw ick  représente 4 9,8 %
tandis que celle de l’Ontario est de
25,8 % . 

COMMUNAUTÉ S FR ANCOPH ONE S – D E MAND E S E T E NG AG E ME NTS PAR  PR OVINCE
2 004 -2 005 2 003-2 004

P rov inces Demandes Montants Demandes Montants % Demandes Montants Demandes Montants %
reç ues demandés acceptées accordés reç ues demandés acceptées accordés

Alberta 15 32 900 14 9 4 00 1,3 1 9 775 1 9 775 1,3
Colombie-B ritannique 7 37 4 00 6 29 4 00 3,9 2 25 803 2 25 803 3,4
Î le-du-Prince-É douard 1 10 576 0 0 0 1 12 230 1 10 000 1,3
Manitoba 5 78 4 6 8 4 6 2 182 8,3 6 76  059 3 4 9 050 6 ,5
Nouvelle-É cosse 9 122 182 7 72 26 5 9,7 13 114  06 7 13 90 108 11,9
Nouveau-B runsw ick 4 4 4 98 852 4 0 372 879 4 9,8 24 376  235 24 314  334 4 1,5
Ontario 21 334  857 18 193 26 0 25,8 4 7 76 6  870 37 234  94 3 31,0
Sask atchew an 3 4 3 089 1 9 000 1,2 4 6 5 273 2 14  756 1,9
Terre-Neuve 0 0 0 0 0 1 9 000 1 9 000 1,2
Y uk on 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

T otal 105 1 158  32 4 9 0 7 4 8  38 6 100 9 9 1 4 55 312 8 4 7 57  7 6 9 100
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COMMUNAUTÉ S FR ANCOPH ONE S – D E MAND E S E T E NG AG E ME NTS PAR  PR OG R AMME
2 004 -2 005 2 003-2 004

P rogrammes Demandes Montants Demandes Montants % Demandes Montants Demandes Montants %
reç ues demandés acceptées accordés reç ues demandés acceptées accordés

Production d’un album 14 356  182 5 14 3 200 19,2 22 522 886 9 212 4 57 28,0
Aide aux auteurs-compositeurs 39 32 880 39 32 880 4 ,4 4 2 35 193 4 2 35 193 4 ,6
Commercialisation nationale 6 14 8 193 5 131 783 17,6 14 4 01 255 13 26 9 592 35,6
Commercialisation internationale 5 84  088 4 55 4 56 7,4 3 77 4 72 3 56  276 7,4
D émarchage 6 7 06 7 6 5 26 8 0,7 2 3 276 2 2 251 0,3
Soutien à l’émergence – Concours 6 6 3 000 6 6 3 000 8,4 1 9 000 1 9 000 1,2
Soutien à l’émergence – Artistes 7 6 2 500 5 4 5 000 6 ,0 4 36  000 3 27 000 3,6
Initiatives collectives 22 4 04  4 14 20 271 799 36 ,3 11 370 230 11 14 6  000 19,3

T otal 105 1 158  32 4 9 0 7 4 8  38 6 100 9 9 1 4 55 312 8 4 7 57  7 6 9 100

Patrick  Norman Y ann Perreau Marie-É laine Thibert Patrick  Z abé E lle
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FINANCE ME NT PAR  CATÉ G OR IE MUSICALE  
2 004 -2 005 2 003-2 004

Catégorie Demandes Montants Demandes Albums Montants % Demandes Montants Demandes Albums Montants %
musicale reç ues demandés acceptées accordés reç ues demandés acceptées accordés

Alternatif 12 295 118 12 5 271 74 6 4 ,0 13 208 952 7 2 137 971 2,7
Classique 24 94 1 6 20 21 11 6 29 718 9,2 4 5 6 91 584 39 13 550 354 10,7
Country 3 75 953 2 1 53 889 0,8 2 82 175 2 0 55 4 4 9 1,1
Folk  contemporain 21 579 875 13 6 358 26 2 5,2 9 238 784 1 1 20 4 75 0,4
H ip hop 11 282 056 6 3 129 126 1,9 7 24 2 320 4 1 134  831 2,6
Instrumental 6 133 576 3 1 6 0 94 0 0,9 9 16 1 6 39 5 3 80 6 4 5 1,6
J az z 33 6 23 532 19 8 275 950 4 ,0 27 4 55 34 8 16 6 254  6 23 4 ,9
J eunesse 9 324  4 97 5 2 208 000 3,0 18 582 6 6 2 13 4 4 23 26 0 8,2
Musique urbaine 14 26 4  800 8 2 16 8 512 2,4 12 215 999 9 3 151 131 2,9
Musiques du monde 28 738 889 16 6 4 01 4 59 5,8 17 4 4 2 091 13 5 313 314 6 ,1
Pop rock 4 1 1 297 089 31 11 933 822 13,6 29 895 150 22 8 6 97 121 13,4
Populaire 111 4  14 2 26 0 70 30 2 592 980 37,7 104 3 392 176 59 22 1 84 3 973 35,7
R ock 36 1 06 3 592 21 6 6 75 4 4 4 9,8 17 356  375 9 4 219 76 9 4 ,2
Traditionnel 14 370 320 6 1 117 017 1,7 15 4 31 708 12 4 283 727 5,5

T otal 36 3 11 133 17 7 2 33 9 3 6  8 7 6  8 6 5 100 32 4 8  39 6  9 6 3 2 11 7 6 5 16 6  6 4 3 100

FINANCE ME NT PAR  CATÉ G OR IE 
MUSICALE
� 111 projets de musique populaire ont 

été soumis et 70 ont été acceptés, dont
30 albums. 

� La musique populaire demeure bonne 
première, totalisant 2 592 980 $ , soit 
37,7 %  des sommes accordées.

� Le pop rock  récolte 13,6 %  du budget 
avec 31 demandes acceptées dont 
11 albums.

� Le rock  partage le troisième rang avec la
musique classique, représentant respective-
ment 9,8 %  et 9,2 %  des sommes accordées. 

� Le folk  contemporain et l’alternatif ont été
plus présents cette année, avec un nombre
croissant d’albums et des montants
accordés plus significatifs.

Alternatif
Considéré ici au sens de l’émergence 
d’un genre 
Classiq ue
Œ uvres classiques
Country
G enre regroupant les musiques de sty les 
country  et w estern
Folk  contemporain
G enre musical couvrant le vaste registre 
de la musique folk  à tendances actuelles 
Hip h op
G enre issu des nouvelles tendances musicales
comprenant le rap et le H ip hop
Instrumental
G enre musical dont le contenu est majoritaire-
ment instrumental, comprenant les genres
musicaux électroacoustique, musique actuelle,
musique d’ambiance et musique du nouvel â ge
J az z  
Musique de jaz z
J eunesse
G enre musical destiné principalement 
aux enfants

Musiq ue urbaine
G enre issu des nouvelles tendances musicales
comprenant notamment le techno, le house
dance, le drum’n bass, le jungle, le tribal, 
le ambiant transe chill, le trip hop, l’acid jaz z  
et tous les genres issus de l’électronica
Musiq ue du monde
G enre musical regroupant les sty les issus mais
non limités à l’Amérique du Sud, l’Amérique
centrale, l’Asie, l’Afrique, le Moy en-Orient et 
les Caraï bes de mê me que les musiques
autochtones
P op rock
G enre musical comprenant un large registre 
de sty les, incluant le rock  acoustique
P opulaire
Outre la chanson, genre musical orienté vers
un large public couvrant le registre easy  listening
à pop adulte
Rock
G enre musical couvrant le registre de musique
au ry thme accentué
T raditionnel 
G enre musical regroupant les musiques d’origine
traditionnelle



MUSICACTION a accompagné de nombreux
projets d’artistes récompensés en 2004 -
2005 lors du G ala de l’AD ISQ , du G ala des
prix Opus, du G ala Mimi, des J uno’s Aw ards
et des E ast Coast Music Aw ard. 

Prix et certifications

Prix
Daniel B élanger Album de l’année – Musique électronique 

ou techno – AD ISQ
B ottine souriante Album de l’année – Traditionnel – AD ISQ
Franç ois B ourassa Album de l’année – J az z – AD ISQ

D isque de l’année – J az z , musiques du monde – Opus
B reastfeeders B ê te de scène – Mimi Pow er – Mimi
Nicola Ciccone Chanson populaire de l’année – AD ISQ
Cow boys Fringants G roupe de l’année – AD ISQ
Lh asa De Sela Album de l’année – Musique du monde – AD ISQ
Denis Drolet Spectacle de l’année – H umour – AD ISQ
Dobacaracol Cosmopolitain – Mimi
Duo Similia Album de l’année – Instrumental –  AD ISQ
Fred Fortin Feng Shui – Mimi
Francofolies de Montréal É vénement de l’année – AD ISQ
Grand Dérangement E nregistrement francophone de l’année –  

E ast Coast Music Aw ard
Antoine Gratton Pochette de disque – AD ISQ
Alain Lefèv re et Album classique – Orchestre 
l’ Orch estre symph oniq ue et grand ensemble – AD ISQ
de Q uébec
Loco Locass Chanson de l’année – Mimi Mots-dits – Mimi
K arina Gauv in et D isque de l’année – Musiques classique, du G rand
l’ Orch estre Métropolitain romantique, postromantique, impressionniste – Opus
de Montréal 
P olémil B az ar Album alternatif – AD ISQ
Sh ilv i Album de l’année – J eunesse – AD ISQ

Site Internet de l’année – AD ISQ
Stefie Sh ock Album de l’année – Pop rock – AD ISQ
T aima Aboriginal recording of the y ear – J uno
Marie-É laine T h ibert Album de l’année – Meilleur vendeur –  AD ISQ

Francophone album of the y ear – J uno
Interprète féminine – AD ISQ  

Andrée W atters Album de l’année – R ock – AD ISQ

Mario Chénart Loco Locass Aquaplane Marc-Antoine Charpentier Les Violons du R oy
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Au cours des cinq dernières années, de
nombreux projets d’artistes appuy és par
MUSICACTION ont obtenu une certification
de l’Association de l’industrie canadienne de
l’enregistrement ( AICE  ou CR IA)  en fonction
du nombre de copies vendues selon 
le classement suivant :

Or 50 000

Platine 100 000

D ouble Platine 200 000

Triple platine 300 000

D iamant 1 000 000 

CERTIFICATIONS
Rich ard Abel Inspiration classique Platine 2001

Artistes v ariés Le petit roi – J ean-Pierre Ferland Or 2004

Dany B édar Fruit de ma récente nuit blanche Platine 2004

Dany B édar É coute-moi donc Or 2004

Daniel B élanger R ê ver mieux Platine 2001

B ottine souriante J usqu’aux p’tites heures Platine 2002

B ottine souriante X ième Or 2002

Daniel B ouch er D ix mille matins Platine 2002

Ch icane E n catimini D ouble platine 2000

Ch icane E nt’nous autres Or 2003

Nicolas Ciccone L’opéra du mendiant Or 2000

Nicolas Ciccone J ’t’aime tout court Platine 2004

Sylv ain Cossette H umain Or 2001

Cow boys Fringants La G rand-Messe Platine 2005

Lh asa De Sela La Llorona Platine 2004

B oom Desj ardins B oom D esjardins Or 2004

É ric Lapointe À l’ombre de l’ange D ouble platine 2000

É ric Lapointe Adrénaline Platine 2002

É ric Lapointe Coupable Platine 2004

J ean Leloup Les Fourmis Platine 2000

J ean Leloup La vallée des réputations Or 2002

Mes Aï eux E n famille Or 2004

Mixmania Sans regret – D éfense urbaine D ouble platine 2003

Ariane Moffatt Aquanaute Platine 2005

K ev in P arent Les vents ont changé Platine 2001

Mario P elch at Noë l avec J ireh G ospel Or 2004

Mario P elch at VII Or 2000

B runo P elletier B runo Pelletier sur scène Or 2001

B runo P elletier Concert de Noë l Platine 2003

P h énomia Phénomia Or 2003

P aul P ich é Le voy age Or 2001

Gino Q uilico Noë l Or 2003

Stefie Sh ock Le décor Or 2004

Marie-É laine T h ibert Marie-É laine Thibert Triple platine 2005

Marie-Ch antal T oupin Maudit bordel Platine 2004

Annie V illeneuv e Q uand je ferme les y eux Or 2005

Andrée W atters AW Or 2004
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Demandeur Artiste / proj et Eng $

P roduction d’ un album
B oréades de Montréal G auvin-B oréades 14  000
Celestone Music Léon Martin 18 000
Cie Larivée Cabot Charlebois R obert 4 6  556
Champagne
Cie Larivée Cabot Cow boy s fringants 34  322
Champagne
Cie Larivée Cabot Faulk ner Steve 36  731
Champagne
Cie Larivée Cabot Lambert Catherine 23 203
Champagne
Cie Larivée Cabot Lussier R ené 15 012
Champagne
Clamp Pelchat Mario 4 0 091
Compagnie musicale NE F 18 788
la NE F
D iffusion Y FB G authier Ariane 28 784
D iscos del Toro Colectivo 26  556
D isques Artiste Perreault Marie-Pier 4 6  792
D isques Atlantis Lacombe Sébastien 50 000
D isques ATMA Montréal B aroque 4 2 009
D isques ATMA Studio de musique 4 1 382

ancienne de Montréal
D isques ATMA Violons du R oy 50 000
D isques Audiogramme D éry  Marc 50 000
D isques Audiogramme Ily  Morgane 4 4  177
D isques Audiogramme J albert Laurence 50 000
D isques Audiogramme Tremblay  Mara 39 953
D isques E ffendi R ieu Y annick  13 884
D isques G avroche B elliard Alexandre 26  830
D isques J ustin Time H ellman Thomas 35 000
D isques Musicor Frank  D ave &  Stef 50 000
D isques Musicor Marie-Mai 50 000
D isques Musicor Thibert Marie É laine 17 36 2
D isques Musicor Villeneuve Annie 50 000
D isques Petite Plume Shilvi 27 000
D isques Tout crin Sidorov-Simard 12 000
D isques Tox Proteau-Simard 4 9 318
D isques Versatilité Shaheed Malik 18 000
D K D  D isques Artistes variés 5 510
D K D  D isques D esjardins B oom 50 000
D K D  D isques Nouz ô te 4 2 108
É quipe Spectra Marjo 35 000
Festival acadien L’ Acadie en chanson 35 000
de Caraquet
Festival acadien Ode à l’Acadie 35 000
de Caraquet
G estion Patrick  Norman Norman Patrick 4 0 871
G estion Son Image J ensen Tomas 28 771
G estion Son Image Lelièvre Nico 25 000
G o Films Aimants 9 000
G oguen Christian G oguen Christian 18 96 2

Demandeur Artiste / proj et Eng $

P roduction d’ un album (s uite)
G roupe Analek ta D uo Campion-Vachon 11 137
G roupe Analek ta D uo Similia 9 6 27
G roupe Analek ta Masques 13 4 4 6
G roupe Analek ta Montréal J az z  Club 29 817
G roupe Analek ta Soly  G eneviève 10 925
G roupe Analek ta Tafelmusik  15 709
H igh Life Music Vice Verset 13 073
J odoin Simon J odoin Simon 8 000
K itchose K itchose band 9 000
K odiak K odiak 14  000
K onfit Music E lle 34  233
K onfit Music Z abé Patrick 22 754
Lalalère Productions B ande Magnétik 10 500
Lessard D aniel Trio Lessard- 9 000

J imenez -B raen
Lipscombe Matt Mr. Matt 7 500
Madrigaï a Madrigaï a 32 784
Matapat Matapat 18 000
Mauvais Sort Mauvais sort 15 279
Mutek Leclair Marc 6  500
Novem Communications G audet Mathieu 50 000
Octant Musique Filles 21 094
Perreau Y ann Perreau Y ann 35 000
Productions À Ciel Ouvert Séguin R ichard 35 000
Productions Art and Soul B olduc R émi 14  000
Productions B ros / B enitez  Soray a 19 518
B enitez  Soray a
Productions du Chien Chiens 21 24 0
Productions E lgro Stéréotaxie 24  258
Productions Folle Avoine Artistes variés 31 000
Productions D enis D rolet 25 000
J acques K . Primeau
Productions Le Pipeau Potter Catherine 12 6 50
Productions MCT Toupin Marie-Chantal 4 7 952
Productions Michel Cusson Cusson Michel 15 000
Productions Onz e heures 11 Simard Alain 15 985
Productions R obishow R obichaud Pierre 21 4 54
Productions R omartis E nsemble R omulo 20 000

Larrea
Productions Sabot-de-Vénus Cournoy er Èv e 18 000
Productions Tempo Primo B ernard Primeau 11 993

J az z  E nsemble
R énélik  Sara R énélik  Sara 22 190
R ichard Franç ois Q uartett Franç ois R ichard 11 785
Serfim Thalie Ly nda 34  126
Slam D isques E xtério 17 204
St-J ean Claude Projectionnistes 12 000
Subsonik K ulcha Connection 22 000
Tacca Musique Aquaplane 50 000
Tacca Musique B aptiste 20 914

Projets approuvés
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Tacca Musique G ratton Antoine 50 000
Thundra Productions Cage de bruits 12 86 5
X P D istribution W ells G uy -Philippe 15 958
Z one 3 Artistes variés 4 7 028
Z one 3 Phénomia Live 4 6  286
Z one 3 / D isques Artic E xode 34  96 7

T otal 2  518  7 2 3

Aide aux auteurs-compositeurs
Abou Samah Carl D estroismaisons 6 00

G abrielle
Adan G uillaume D obacaracol 4 0
Alain Andréanne Freew orm 200
Alarie Frédéric Alarie Fréderic 2 000
Allard J ustin Collectif-R eD ub 200
Allison R ick Muses 200
Archambault R égent B ottine souriante 80
Aubry  J ean-Christian G w enw ed 1 333
Aubut Lise B utler É dith 4 00
Auger Alain Taima 2 000
B arbe D aniel Voisine R och 133
B arbeau Michel Perreault Marie-Pier 800
B aron Frédéric Pascalin 1 200
B az inet Pierre Crack eur J ack 132
B eauchamp D ominique Voisine R och 176
B eaudin Marc Collectif albertain 800
B eaudry  É ric B ottine souriante 80
B eaulieu Marc Muses 4 00
B eauvais Annick Perdu l’Nord 4 33
B édar D any B édar D any 2 000
B édar D any D esjardins B oom 800
B édard Alain Therrien Carole 1 200
B ednarz  Nicolas Nombre 1 4 4 0
B élanger D aniel D ufault Luce 800
B élanger G illes Faulk ner Steve 200
B elinga J érô me Phillippe Loft Story 200
B élisle Pierre B ottine souriante 34 8
B éliveau G eorges B ois-J oli 2 000
B éliveau G eorges Léger D aniel 2 000
B ergeron Chantal Perdu l’Nord 300
B ergeron Philippe G w enw ed 2 000
B erthelet Manon Phénomia 95
B erthelet Muguette Phénomia 95
B érubé G ilbert Collectif albertain 800
B isson Patrick Iceberg 504
B leau Véronique Séguin Marie-Claire 2 000
B leau Véronique D ufault Luce 4 00
B lémur B ienné Peluso Mario 1 4 00
B londin J ean-Franç ois Crack eur J ack 1 4 4 0
B oivin D aniel Iceberg 6 6 4
B olduc R émi E ffendi J az z Lab 4 00
B onneau Alexandre E xode 2 000
B oubonnais Marc-André Phénomia en concert 200
B oucher D aniel B oucher D aniel 2 000
B oucher D aniel Collectif-R eD ub 4 00
B oudreau B althaz ar Collectif-R eD ub 200
B oudreau D anny Muses 200
B ourassa Franç ois B ourassa Franç ois 2 000
B ourbonnais Marc-André D estroismaisons 4 00

G abrielle

B ourgeois R onald Muses 800
B reau Chantale Léger D aniel 800
B reau J ean-Franç ois Muses 4 00
B reault Nathalie Collectif albertain 800
B risebois G illes Crack eur J ack 132
B runelle-G aron Nicolas Nombre 1 4 4 0
B runet André B ottine souriante 34 6
B runet D avid B oucher D aniel 100
B uissières D avid D obacaracol 14 6
B utler É dith B utler É dith 4 00
Campagne Annette G aines J acques 4 00
Cardinal D enis Flageole R ené 1 200
Chabot Marc D ufault Luce 4 00
Chabot Marc Pelletier Claire 2 000
Chaput Manon Collectif-R eD ub 200
Charbonneau Pascalin Pascalin 2 000
Charrette J ean-Franç ois J ardiniers 2 000
Chartrain Marc Fortier J ean-Franç ois 300
Chen Sy dney SP 4 00
Chenart Mario Chenart Mario 2 000
Clavet Sy lvain B oucher D aniel 100
Clavette Sy lvain H aw orth-Légaré-Clavette 1 070
Cloutier J acques Crack eur J ack 2 000
Collard Francis K odiak 4 00
Collard Francis Phénomia 1 900
Collard Francis Phénomia en concert 200
Comeau Fredric G ary  G aines J acques 1 200
Constantin J ulien Collectif albertain 800
Corcoran J im Collectif-R eD ub 800
Cormier Alain Iceberg 1 4 00
Cormier É ric Ily  Morgane 2 000
Cormier Martin Ily  Morgane 2 000
Cô té Alexandre E ffendi J az z Lab 4 00
Cô té Michel Therrien Carole 800
Coupal Martine Major Catherine 4 00
Coutu-D umont G uillaume E gg Collectif 2 000
Couturier Félix Antoine K odiak 6 20
Cusson Michel Monica la mitraille 2 000
Cy r J ean-Sébastien Collectif-R eD ub 4 00
Cy r Louis-B ernard Nombre 1 4 4 0
D allaire Francine D estroismaisons 800

G abrielle
D amer Matthieu Collectif albertain 1 6 00
D araî che Paul Faulk ner Steve 4 00
D aure Nathalie K odiak 6 0
D aure Valérie K odiak 16 0
D e G rosbsois- Perdu l’Nord 2 000
G arand Alexandre
D e Larochellière Luc D e Larochellière Luc 2 000
D eFrancesco Sébastien Collectif-R eD ub 800
D eraspe B ertrand R obichaud Pierre 800
D éry  D anielle Shilvi 4 00
D esbiens Caroline Muses 4 00
D esjardins D aniel D esjardins B oom 2 000
D esjardins R ichard Collectif-R eD ub 4 00
D esrochers Clémence Shilvi 4 00
D esrochers Clodine D esrochers Clodine 4 00
D esrochers Normand K odiak 720
D estroismaisons G abrielle D estroismaisons 1 000

G abrielle

Demandeur Artiste / proj et Eng $

Aide aux auteurs-compositeurs (s uite)

Demandeur Artiste / proj et Eng $

P roduction d’ un album (s uite)



D ethier R obert D esjardins B oom 800
D ompierre J acinthe Major Catherine 1 6 00
D ubé Charles D ubé Charles 2 000
D ubé Louise Collectif albertain 800
D ubois Claude D ubois Claude 8 000
D ucharme Annette D esjardins B oom 200
D uchesne Pierre Pelletier Claire 1 6 00
D ufour Stéphane Lapointe H ugo 328
D ufresne Alexandre Perdu l’Nord 2 000
D uguay  Calixte Muses 800
D umais Martin J ardiniers 2 000
D umontier Sy lvie Shilvi 2 000
D umoutier Sy lvie Shilvi 2 000
D upuy  André Iceberg 1 000
D urand Marc Z abé Patrick 4 00
Fabreg D oriane D obacaracol 827
Facal Carole D obacaracol 2 000
Fairfield Olivier Iceberg 592
Faulk ner Stephen Faulk ner Steve 2 000
Ferguson Martin Pascalin 1 06 7
Flageole R ené Flageole R ené 2 000
Foisy  G ilbert Volume 10 2 000
Fortier J ean-Franç ois Fortier J ean-Franç ois 2 000
Fortin Frédéric Fortin Fred 2 000
Frappier Paul SP 4 00
Fraser Patrice Z abé Patrick 2 000
Fréchette J ean B ottine souriante 34 6
Frulla Y ves G aines J acques 200
Fumaria D aniel Freew orm 200
G aines J acques G aines J acques 2 000
G atignol Michel Simard Alain 4 00
G audet Mathieu Mathieu G audet 2 000
G audreau D avid Shock  Stefie 4 00
G authier J onathan K odiak 96 0
G lenville Micheal SP 200
G oldberg Nathalie G aines J acques 720
G ossage Thom E ffendi J az z Lab 4 00
G osselin Patrice Lapointe H ugo 1 96 8
G ravel J ean Collectif-R eD ub 200
G reen D upe H enri K odiak 200
G régoire Franç ois K odiak 2 000
G rullon Alexis SP 1 4 00
G uignion Frédéric Iceberg 56 0
H aw orth R ichard H aw orth-Légaré-Clavette 1 74 0
H eaney  R ob H aw orth-Légaré-Clavette 520
H ébert D anielle H ébert D anielle 2 000
H oule J ean-Franç ois B oucher D aniel 100
H oule J ean-Franç ois Flageole R ené 1 000
H oule Pierre Monica la mitraille 50
H udon Frank Mix Mania Live 4 00

Isaac E lisapie Taima 2 000
Isabel Marina Crack eur J ack 1 06 0
J albert D enis D obacaracol 4 0
J ensen Christine E ffendi J az z Lab 4 00
J ensen Christine Therrien Carole 800
J uteau McE w an Mix Mania Live 4 00
E mmanuel
K agni J im SP 133
Labelle Pierre-Luc K odiak 500
Laberge Pierre-Luc Cosmic D umb Fish 720
Lacelle Manon Campagne Solange 2 000
Lafleur Patrick Phénomia 2 000
Lafleur Patrick Phénomia en concert 1 200
Lahens R icardo K odiak 580
Laliberté Franç ois Collectif-R eD ub 200
Lalonde Franç ois D obacaracol 4 80
Lambert G érard Pascalin 2 000
Lamothe Pierre-André Sk oltz -K olgen 2 000
Lanctô t Mark  Fortier J ean-Franç ois 100
Landry  B runo Landry  B runo 2 000
Lapointe É ric Lapointe H ugo 6 36
Lapointe É ric Francis Loft Story 16 7
Lapointe H ugo Lapointe H ugo 2 000
Lapointe J ean-Michel Loft Story 377
Lapointe Pierre D ufault Luce 800
Lapointe Pierre Lapointe Pierre 2 000
Larente Mathieu Cosmic D umb Fish 3 580
Larochelle D enis Shilvi 4 00
Larochelle D enis Shilvi 1 000
Larochelle Marc Shilvi 2 000
Larochelle Marc Shilvi 2 000
Larose Chevalier Thierry Fontaine Théodore 1 200
Larrea R omulo E nsemble R omulo Larrea 4 00
Latraverse Michel Faulk ner Steve 4 00
Lavigne D enis Patou 2 000
Lavoie D aniel D ufault Luce 4 00
Lavoie Marie Collectif albertain 200
Lavoie Patrick K odiak 320
Leblanc Alain Chenart Mario 200
Légaré Mario H aw orth-Légaré-Clavette 1 070
Legault Christian Landry  B runo 2 000
Léger D aniel B ois-J oli 4 20
Léger D aniel Léger D aniel 2 000
Léger R obert Chenart Mario 200
Legros Luc E xode 2 000
Legros R obert E xode 2 000
Lemelin R ay mond H ubert Collectif albertain 6 00
Lemieux É ric Landry  B runo 6 00
Lepage Maxime D obacaracol 6 7
Lépine Marie-Annick Cow boy s fringants 2 000

Demandeur Artiste / proj et Eng $

Aide aux auteurs-compositeurs (s uite)

Demandeur Artiste / proj et Eng $

Aide aux auteurs-compositeurs (s uite)

Charles D ubé K aliroots Nouz ô te Vénus 3 D édé Trak é



32

Vincent Vallières
Alexandre B elliard   
Mr. Matt   

Taï ma
Funk afones   
Crila   

Stephen Faulk ner 
et les cheminots
Marc Leclair   
Pierre R obichaud   

Ily  Morgan
Mara Tremblay    
Patou   

Exo ¯ de  
Phénø mia
L’ Acadie en chanson
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Lépine Serge E xode 2 000
Lesieur Franç ois-Maurice Simard Alain 4 00
Letellier Vincent D obacaracol 4 0
Letellier Vincent Freew orm 2 000
Levasseur-Ouimet France Collectif albertain 800
Lipscombe Matt Lipscombe Mathieu 2 000
Liz otte Martin D obacaracol 306
Loz ano Frank E ffendi J az z Lab 4 00
Lussier R ené Lussier R ené 2 000
Mack lovitch D avid SP 4 00
Maheu É ric D esjardins B oom 1 4 00
Maheu É ric Landry  B runo 4 00
Major Catherine Major Catherine 2 000
Marcaurelle Franç ois Maurcaurelle 2 000
Marchand J oseph Phénomia 200
Marchand Y ves Marchand Y ves 2 000
Marquis J ulien K odiak 180
Massé Alain Chenart Mario 200
Mataigne B enoî t SP 4 00
Mbik ay  Alex SP 200
Mbik ay  K amenga SP 2 000
McG arrigle Anna Collectif-R eD ub 200
McG arrigle K ate Collectif-R eD ub 200
McK enz ie Claude McK enz ie Claude 2 000
McLellan Suz ie Shock  Stefie 333
Michel Sy lvain D estroismaisons 800

G abrielle
Miller Chimw emw e Freew orm 1 4 00
Miller J oel E ffendi J az z Lab 4 00
Miller J oë l Miller J oë l 2 000
Minière J érô me Minière J érô me 2 000
Minville Marcel R obichaud Pierre 2 000
Minville Nelson D ufault Luce 800
Montpetit G érald Collectif albertain 200
Moraille Stéphane Loft Story 4 0
Morin É ric G w enw ed 2 000
Nault Sophie D estroismaisons 6 00

G abrielle
Neault Sophie G aines J acques 200
Nguy en K arine D estroismaisons 200

G abrielle
Ouellet J ean-Franç ois Freew orm 133
Ouimet Marie-J osée Collectif albertain 800
Ow en D ominique Muses 800
Paquette Sy lvie D ufault Luce 1 6 00
Paquin Mary olen D estroismaisons 200

G abrielle
Passaro R aphaë l SP 134
Pedneault H élène D ufault Luce 4 00
Pellerin Fred Taima 800
Pelletier Claire Pelletier Claire 1 6 00
Pépin Michel Taima 133
Pérusse Marc D e Larochellière Luc 1 920
Petit Simon E xode 2 000
Pineault Claude D esjardins B oom 1 200
Plamondon Cry stal Collectif albertain 200
Plante Sébastien Loft Story 4 00
Poirier Monique Muses 200
Poitras Martin Loft Story 216
Poupart J ean-Franç ois Phénomia 95
Prévost Marty ne Patou 2 000
Proulx J ean-Sébastien Volume 10 533

Proulx Mario D ufault Luce 4 00
Provenç al Marc Voisine R och 309
Provost Sy lvain Maurcaurelle 4 00
R ancourt Marco G w enw ed 2 000
R éhel Vincent Shock  Stefie 133
R einhart J anelle Collectif albertain 500
R einhart J ason Collectif albertain 100
R ichard D ave D ufault Luce 800
R ichard Franç ois Freew orm 333
R ichard Lorraine Monica la mitraille 150
R ichardson K im G aines J acques 80
R obert J ean-Franç ois SP 1 4 00
R obichaud J oel Léger D aniel 800
R obichaud Pierre R obichaud Pierre 2 000
R odrigue J ean-B enô it Nombre 1 4 4 0
R ouleau J immy Pascalin 133
R ousseau R ay mond SP 2 000
R oy  J ean-Phillippe Nombre 2 000
R oy  J ulien E gg Collectif 2 000
R oy -Friolet D iane Campagne Solange 2 000
R ussell B arry Ily  Morgane 2 000
Sabourin Pierre Collectif albertain 800
Saint-Onge G uy D esrochers Clodine 4 00
Saint-Pierre D ominique Iceberg 2 000
Séguin Marie-Claire Séguin Marie-Claire 2 000
Séguin R ichard D ufault Luce 800
Shock  Stefie Collectif-R eD ub 800
Shock  Stefie Shock  Stefie 2 000
Sicotte Antoine D estroismaisons 200

G abrielle
Sidorov Vladimir Sidorov-Simard 6 00
Simard Alain Simard Alain 2 000
Simard Marie-J osée Sidorov-Simard 200
Sohmer Charlie Iceberg 200
Sonier Claude Muses 800
Spino É ric SP 4 00
St-G elais Frédéric D estroismaisons 4 00

G abrielle
Tatartcheff Philippe Collectif-R eD ub 4 00
Théberge Franç ois E ffendi J az z Lab 4 00
Thériault Isabelle B ois-J oli 1 000
Thériault Isabelle Muses 6 00
Thériault Michel R obichaud Pierre 300
Thério Marie-J o Collectif-R eD ub 4 00
Therrien Carole Therrien Carole 2 000
Thibodeau D ominique Sk oltz -K olgen 2 000
Thouin D aniel Crack eur J ack 280
Traore Ousmane Loft Story 200
Tremblay  K arl Cow boy s fringants 80
Vachon-Cousineau Lise Crack eur J ack 200
Vaillancourt J ean-Franç ois K odiak 74 0
Valdez  Salvador SP 133
Vanderbiest André Collectif-R eD ub 2 000
Vigneault É ric Volume 10 2 000
Villeneuve Lise Collectif albertain 800
Vivien Anne Phénomia 74 3
Voisine R och Voisine R och 181
W alsh R obert Collectif albertain 6 00
W ebster J ohn D esjardins B oom 200
W heaton Cris B ois-J oli 800

T otal 308  9 53

Demandeur Artiste / proj et Eng $

Aide aux auteurs-compositeurs (s uite)

Demandeur Artiste / proj et Eng $

Aide aux auteurs-compositeurs (s uite)
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À l’Infini Communications B lou 20 000
Cie Larivée Cow boy s fringants 4 0 303
Cabot Champagne
Cie Larivée Mc G arrigle K ate 18 113
Cabot Champagne &  Anna
C-Show  Productions Polly -E sther 6  6 98
D iffusion Y FB Vénus 3 11 04 0
D irection d’artistes Fleming B ourassa Franç ois 5 26 7
D isques Atlantis Shock  Stefie 15 339
D isques ATMA Promotion Catalogue 50 000
D isques Effen di D onato Michel 12 751
D isques E ffendi E ffendi J az z  Lab 8 807
D isques K appa B utler É dith 50 000
É ditions Matita Ciccone Nicola 50 000
Foulespin Musique Taima 26  6 29
G estion sans nuages Chenart Mario 30 000
G roupe Analek ta Promotion Catalogue 80 000
H ellman Thomas H ellman Thomas 6  527
H ellman Thomas H ellman Thomas 14  918
Intak to Intak to 10 988
Mutek Leclair Marc 15 525
Mutek Sk oltz  K olgen 14  500
Octant Musique Suroî t 32 000
Productions Alain Caron Caron Alain 20 84 5
Productions de l’Onde B ori 24  523
Productions Folle Avoine Artistes variés 50 000
Productions G rand D érangement 6  206
G rand D érangement
Productions Y ves Léveillé Léveillé Y ves 4  384
Vishten Vishten 22 552
Voix humaines Voix humaines 3 24 7

T otal 6 51 16 2

Commercialisation nationale 
À l’Infini Communications B lou 18 259
B oréades de Montréal G auvin-B oréades 19 6 6 5
C4  Productions Cournoy er È ve 24  152
C4  Productions Fortin Fred 30 000
C4  Productions Ork estre 16  809

des pas perdus
C4  Productions Projectionnistes 11 581
Cie Larivée B éluga 4 4  6 85
Cabot Champagne
Cie Larivée Cow boy s fringants 50 000
Cabot Champagne
Cie Larivée Faulk ner Steve 27 728
Cabot Champagne
Cie Larivée G renier D aniel 39 509
Cabot Champagne
Cie Larivée Lapalme Martin 4 0 36 9
Cabot Champagne

Cie Larivée Lussier R ené 9 114
Cabot Champagne
Cie Larivée Minière J érô me 30 4 78
Cabot Champagne
Cie Larivée Thouin D aniel 17 106
Cabot Champagne
Cie Larivée Volée d’castors 18 587
Cabot Champagne
D iffusion Y FB Lapointe É ric 50 000
D iffusion Y FB Lapointe H ugo 35 018
D iffusion Y FB Vénus 3 19 96 5
D iffusion Y FB Vollant Florent 7 594
D isques Artiste Perreault Marie-Pier 50 000
D isques Atlantis D édé Trak é 37 392
D isques Atlantis Lacombe Sébastien 50 000
D isques Atlantis St-Clair Martine 30 000
D isques ATMA Orchestre 50 000

métropolitain-D ufresne
D isques ATMA Tay lor-Leblanc-Arion 16  159
D isques ATMA Violons du R oy 50 000
D isques Audiogramme D éry  Marc 50 000
D isques Audiogramme H aw orth-Légaré- 26  704

Clavette
D isques Audiogramme Ily  Morgane 50 000
D isques Audiogramme J albert Laurence 50 000
D isques Audiogramme Lapointe Pierre 15 000
D isques Audiogramme Marchand Y ves 29 785
D isques Audiogramme R ivard Michel 50 000
D isques Indica D obacaracol 24  728
D isques Indica K odiak 25 000
D isques Indica Mr. Matt 20 000
D isques K appa B utler É dith 50 000
D isques la Q uébécoise Toupin Marie-Chantal 50 000
D isques Leila J amil 22 373
D isques Musicor B égin É milie 50 000
D isques Musicor B elliard Alexandre 50 000
D isques Musicor Frank  D ave &  Stef 50 000
D isques Musicor Marie-Mai 50 000
D isques Musicor Thibert Marie É laine 25 000
D isques Musicor Villeneuve Annie 50 000
D isques Passeport Thibeault D aniel 4 7 912
D isques Passeport Veille Amélie 7 123
D isques Petite Plume Shilvi 50 000
D isques Tout Crin Sidorov-Simard 12 56 3
D isques Tox Proteau-Simard 34  322
D isques Versatilité Shaheed Malik 30 000
D K D  D isques Artistes variés 33 14 9
D K D  D isques B édar D any 50 000
D K D  D isques Carrier Anny 50 000
D K D  D isques D esjardins B oom 50 000

Demandeur Artiste / proj et Eng $

Commercialisation nationale (s uite)

Demandeur Artiste / proj et Eng $

Commercialisation internationale

Annie Villeneuve Nathalie Choquette Les Voix humaines Laurence J albert B oom D esjardins
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D K D  D isques Nouz ô te 50 000
Festival acadien L’Acadie en chanson 30 000
de Caraquet
G estion Patrick  Norman Norman Patrick 50 000
G estion sans nuages Chenart Mario 19 500
G estion Son Image G aines J acques 34  552
G estion Son Image J ensen Tomas 31 700
G estion Son Image Lelièvre Nico 30 328
G estion Son Image Vigneault G illes 37 818
G roupe Analek ta Promotion Catalogue 100 000
G roupe K ark w a K ark w a 12 538
H igh Life Music Vice Verset 29 053
Iceberg Musik Iceberg 29 239
K itchose K itchose band 37 306
K onfit Music E lle 30 000
K onfit Music Z abé Patrick 30 000
L-A be K arlof Orchestra 18 998
Marcaurelle Franç ois Marcaurelle Franç ois 12 155
MP3 D isques Pelchat Mario 50 000
Mutek Leclair Marc 16  000
Nombre Nombre 29 820
Novem Communications G audet Mathieu 4 5 551
Octant Musique Filles 50 000
Octant Musique Pelletier Claire 50 000
Productions Art and Soul B olduc R émi 20 4 35
Productions Br eastfeeders Br eastfeeders 7 270
Productions B y c Vallières Vincent 25 000
Productions de l’Onde Major Catherine 22 936
Productions Folle Avoine Artistes variés 50 000
Productions Aimants 25 236
J acques K . Primeau
Productions Le Pipeau Potter Catherine 20 000
Productions Onz e H eures 11 Artistes variés 17 776
Productions Pierre Tremblay Artistes variés 21 204
Productions Pierre Tremblay Artistes variés 50 000
Productions Pierre Tremblay Crila 50 000
Productions R obishow R obichaud Pierre 32 4 35
Productions R omartis E nsemble R omulo 30 000

Larrea
Productions Solo Campagne Solange 21 850
Productions Tempo Primo B ernard Primeau 17 331

J az z  E nsemble
Productions Tribal K onflit D ramatik 20 111
Productions Y ves Léveillé Léveillé Y ves 14  915
Proxenett Productions G wen wed 6  500
Proxenett Productions G wen wed 15 000
Salon rouge B outin D idier 5 333
Slam D isques E xtério 27 512
Subsonik K aliroots 30 000
Subsonik K ulcha Connection 34  270
Tacca Musique Aquaplane 50 000
Tacca Musique D ’Amour France 50 000
Tacca Musique D ubé Charles 50 000
Thundra Productions Cage de bruits 12 018
Viau J ean Viau J ean 18 4 00
Voix humaines Voix humaines 9 06 1
Z one 3 Artistes variés 50 000
Z one 3 Cusson Michel 30 000
Z one 3 E xode 50 000
Z one 3 Phénomia Live 50 000
Z one 3 Q uilico G ino 50 000

T otal 3 7 06  9 8 0

À l’Infini Communications H alifax ( 04 -11) 1 176
À l’Infini Communications Sy dney  ( 05-02) 1 205
À l’Infini Communications W innipeg ( 04 -10) 6 4 3
AD ISQ Ottaw a ( 04 -11) 2 997
AD ISQ Toronto ( 05-03) 2 035
Agence Station bleue B ellevue ( 04 -09) 1 86 2
Agence Station bleue Paris ( 04 -05) 1 6 6 4
APCM AD ISQ  R encontres 6 91

( 04 -03)
Avalanche Productions Paris-Londres ( 04 -03) 1 96 2
B avota Communications Figeac ( 05-03) 2 119
B avota Communications Moncton ( 04 -11) 4 4 4
B avota Communications Ottaw a ( 05-01) 6 00
Cie Larivée Paris ( 05-01) 5 86 6
Cabot Champagne
Cie Larivée Paris-B ruxelles ( 04 -11) 2 389
Cabot Champagne
Cie Larivée Paris-LaR ochelle 2 089
Cabot Champagne ( 04 -07)
Coup de cœur R égina ( 04 -12) 802
francophone
C-Show  Productions AD ISQ  R encontres 579

( 04 -03)
D avid Murphy  et cie Midem 05 3 374
D E P D istribution Midem 05 8 6 28
D iffusion Y FB Midem 05 4  872
D iffusion Y FB Paris ( 04 -10) 1 807
D isques Artic Midem 05 3 6 6 2
D isques Artic Paris-Toulouse ( 05-02) 3 4 83
D isques Artiste Paris ( 05-02) 3 235
D isques Atlantis Midem 05 5 886
D isques Atlantis Paris ( 04 -03) 1 4 05
D isques Atlantis Paris ( 04 -05) 2 288
D isques Atlantis Paris ( 04 -09) 1 714
D isques Atlantis Paris ( 05-03) 1 754
D isques ATMA Midem 05 5 886
D isques Audiogramme Los Angeles ( 04 -09) 1 299
D isques Audiogramme Midem 05 7 221
D isques Audiogramme Texas ( 05-03) 1 6 31
D isques E ffendi Midem 05 5 76 1
D isques E ffendi Vancouver ( 05-03) 1 06 5
D isques Indica France ( 04 -10) 2 6 88
D isques Musicor Paris ( 04 -10) 1 220
D isques Musicor Paris ( 04 -11) 2 210
D isques Musicor Paris ( 05-01) 1 220
D isques Passeport Midem 05 5 886
D isques Tox Midem 05 6  6 4 6
D istribution Plages AD ISQ  R encontres 974

( 04 -03)
D istribution Sélect Midem 05 11 201
D K D  D isques Los Angeles ( 04 -08) 2 76 3
D K D  D isques Midem 05 5 886
É ditions B loc-Notes Midem 05 4  802
É ditions Marioles Paris-Toulouse ( 04 -09) 2 4 80
É ditorial Avenue Midem 05 4  232
É ditorial Avenue Paris ( 04 -04 ) 1 96 2
É ditorial Avenue Paris-B erlin ( 04 -09) 2 124
É ditorial Avenue Paris-B erlin ( 04 -09) 2 4 31
É ditorial Avenue Paris-Londres ( 04 -06 ) 1 990
É ditorial Avenue Texas ( 05-03) 983
G estion E D C Paris ( 05-01) 2 077
G estion Nuland Paris-Figeac ( 05-03) 3 186
G estion Son Image Midem 05 7 4 06
G roupe Analek ta Las Vegas ( 05-02) 2 532

Demandeur Artiste / proj et Eng $

Démarch age

Demandeur Artiste / proj et Eng $

Commercialisation nationale (s uite)
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G roupe Analek ta Las Vegas-Chicago 1 950
( 05-02)

G roupe Analek ta Midem 05 5 886
G roupe Analek ta New -Y ork  ( 04 -04 ) 875
G roupe Analek ta New -Y ork  ( 04 -05) 754
G roupe Analek ta New -Y ork  ( 04 -09) 754
G roupe Analek ta Toronto ( 04 -03) 302
G roupe Analek ta Toronto ( 04 -05) 302
H igh Life Music Paris ( 04 -11) 1 922
Intermède Communications Midem 05 4  04 2
Isba Music E ntertainment Amsterdam ( 04 -10) 1 958
Isba Music E ntertainment Midem 05 5 886
Isba Music E ntertainment Popk omm 04 1 715
Isba Music E ntertainment Séoul-Tok y o ( 04 -06 ) 3 580
J ajou Productions Midem 05 4  324
K onfit Music Midem 05 3 754
ME G Paris ( 05-01) 3 374
ME G Sonar ( 04 -06 ) 2 181
Mutek Paris-B erlin ( 04 -09) 2 34 9
Mutek Sonar ( 04 -05 ) 1 94 5
Novem Communications Midem 05 5 886
Octant Musique France ( 04 -08) 2 94 1
Octant Musique Midem 05 3 374
Pierre G ravel International Midem 05 3 374
Productions B enannah Midem 05 4  082
Productions Folle Avoine Italie ( 04 -04 ) 2 980
Productions Folle Avoine Midem 05 3 374
Productions Folle Avoine Paris-Arles ( 04 -11) 1 56 5
Productions Folle Avoine Toronto ( 04 -06 ) 1 821
Productions Folle Avoine Paris ( 05-03) 1 773
Productions J . Midem 05 3 94 4
Productions Midem 05 3 518
J acques K . Primeau
Productions R omartis Midem 05 3 374
Productions Tribal Midem 05 3 374
Productions Tribal Moncton ( 04 -11) 74 7
Productions Tribal Paris ( 05-03) 2 153
Société de développement France-B elgique 3 727
culturel de l’E stran ( 05-03)
Sodrac Midem 05 5 886
Sodrac Séoul-Corée ( 04 -10)  5 558
Spacq Midem 05 5 886
Spacq Séoul-Corée ( 04 -10)  2 836
Sphère Management Midem 05 3 374
Sphère Management Paris ( 04 -11) 1 507
Tacca Musique Midem 05 5 886
Unidisc Midem 05 3 374
Z one 3 Paris ( 04 -12) 1 980

T otal 307  14 0

AD ISQ Promotion G ala 04  50 000
AD ISQ Promotion St-Valentin 50 000

( 05-02)
AD ISQ R encontres ( 05-04 ) 4 0 000
ANIM B ureau de promotion 50 000
ANIM Moncton-Q uébec 8 191

( 05-02)
APCM B ureau de promotion 4 5 000

( 05-08)
APCM D istribution ( 05-03) 10 000
APCM D istribution Plan 9 000

( 05-03)  
APCM É tats généraux Suivi 12 000

( 05-03)  
APCM G ala ( 05-03) 12 000
APCM Information ( 05-03) 12 000
APE M Perfectionnement 10 000

( 05-05)
AR CANB Promotion ( 05-12) 10 000
Association Perfectionnement 20 000
des professionnels ( 05-04 )
en audio
Chant’Ouest Perfectionnement 20 000

( 05-06 )
Conseil québécois Promotion ( 05-10) 9 6 03
de la musique
Conseil québécois G ala 04  ( 05-01) 15 000
de la musique 
Coup de cœur Promotion ( 05-11) 50 000
francophone
D écouvertes de la Perfectionnement 04 5 000
chanson de Magog
D istribution Plages B ureau promotion 28 908

( 05-06 )
É cole nationale Perfectionnement 19 858
de la chanson ( 05-06 )
FCCF B ureau de promotion 10 000

04
Festival de la chanson Perfectionnement 15 000
de D égelis ( 05-05)
Festival de la chanson Perfectionnement 04 10 000
de D égelis
Festival de la chanson Perfectionnement 25 000
de Tadoussac ( 05-06 )
Festival de la chanson Perfectionnement 04 10 000
de Tadoussac
Festival de musique Plateau chanson 04 5 000
émergente
Festival international Perfectionnement 04 30 000
de la chanson de G ranby
Festival international R encontres ( 05-09) 4 0 000
de la chanson de G ranby

Demandeur Artiste / proj et Eng $

Initiativ es collectiv es

Demandeur Artiste / proj et Eng $

Démarch age (s uite)



Festival international Tournée lauréats 04 3 917
de la chanson de G ranby
Francofê te Acadie Promotion ( 04 -10) 15 000
Francofolies de Montréal É vénement ( 05-08) 50 000
Francouvertes Perfectionnement 10 000

( 05-04 )
G ala de la chanson Perfectionnement 04 5 000
de Caraquet 
Marbelus Arts G ala Mimi’s 04  5 000
ME G E scales improbables 10 000
Musique NB Perfectionnement 04 7 000
Mutek  R encontres ( 05-06 ) 25 000
Panthéon des auteurs G ala 04 10 000
et compositeurs
Productions de Plateau chanson 15 000
la ChantE auFê te ( 05-06 )
R adarts Promotion ( 05-06 ) 10 000
R éseau national Perfectionnement 25 000
des galas de la chanson ( 05-03)
R éseau Ontario Plateau chanson 15 000

( 05-02)
R ideau Plateau chanson 05 20 000
R IM W innipeg ( 05-02) 2 700
R oseq Plateau chanson 04 12 000
R oseq Promotion É té 05 18 000
Sacef Perfectionnement 30 000

( 05-05)
Sacef Plateau chanson 10 000

( 05-06 )
Société de développement Perfectionnement 50 000
culturel de l’E stran ( 05-07)
Société nationale Promotion ( 05-01) 25 000
de l’Acadie
Société nationale Promotion 04 5 000
de l’Acadie
Sopref Information ( 05-03) 17 500
Sopref Off Francofolies 04 7 500
Sopref Promotion ( 05-08) 25 000
Théâ tre Petit Champlain Perfectionnement 12 000

( 05-06 )

T otal 1 07 2  17 7

B eauphare B eauphare 9 000
B oivin Tommy  B oivin Tommy 9 000
( D égelis 04 )
B oucher Mélanie B oucher Mélanie 9 000
Fortin Marc-André Fortin Marc-André 9 000
( St-Ambroise 03)
G eddry  Nathalie G eddry  Nathalie 9 000
(N -Éc osse 03)
H oule Viviane H oule Viviane 9 000
Leblanc P. R ené Leblanc P. R ené 9 000
(N -Éc osse 04 )
Lemelin Andrée-Anne Lemelin Andrée-Anne 9 000
( St-Ambroise 04 )
Litvinov Alexis Litvinov Alexis 9 000
Marchildon Michel Marchildon Michel 9 000
Michaud Madiane Michaud Madiane 9 000
( Caraquet 04 )
Pelletier-My ner ( H Q )  Pelletier-My ner 9 000
Productions Cégeps R ock P.L Mafia 9 000
R ideout Stéphanie R ideout Stéphanie 9 000
( OntPop 04 )
Amis de la musique Lauréats 05 9 000
de R ichmond
Coup de cœur Plateau chanson 04 – 36  000
francophone Le G rand 8 
G ala de la chanson Tournée lauréats 04 18 000
de Caraquet 

T otal 18 9  000

Demandeur Artiste / proj et Eng $

Soutien à  l’ émergence 

Demandeur Artiste / proj et Eng $

Initiativ es collectiv es (s uite)

R omulo Larrea Marie Mai Michel Cusson Marie-Chantal Toupin Polly -E sther
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États financiers

Rapport du verificateur

Aux administrateurs de
La Fondation MUSICACTION

J ’ai vérifié le bilan de La Fondation MUSICACTION au 31 mars 2005 ainsi que les états 
des résultats, de l’évolution des actifs nets et des flux de trésorerie de l’exercice terminé 
à cette date. La responsabilité de ces états financiers incombe à la direction de l’organisme. 
Ma responsabilité consiste à exprimer une opinion sur ces états financiers en me fondant 
sur ma vérification.

Ma vérification a été effectuée conformément aux normes de vérification généralement 
reconnues du Canada. Ces normes exigent que la vérification soit planifiée et exécutée 
de manière à fournir l’assurance raisonnable que les états financiers sont exempts 
d’inexactitudes importantes. La vérification comprend le contrô le par sondages des 
éléments probants à l’appui des montants et des autres éléments d’information fournis 
dans les états financiers. E lle comprend également l’évaluation des principes comptables 
suivis et des estimations importantes faites par la direction ainsi qu’une appréciation de 
la présentation d’ensemble des états financiers.

À mon avis, ces états financiers donnent, à tous les égards importants, une image fidèle 
de la situation financière de l’organisme au 31 mars 2005 ainsi que des résultats de 
son exploitation et de ses flux de trésorerie pour l’exercice terminé à cette date selon 
les principes comptables généralement reconnus du Canada.

Denis T h érien
Comptable agréé

Le 12 mai 2005

Denis T h érien
Comptable agréé

i
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2 005 2004

P RODUIT S
Contributions 
FOND S D E  LA MUSIQ UE  D U CANAD A 5 7 11 015 $ 5 036  015 $
Contributions des entreprises de radio

Licences 339  000 36 0 800
Avantages tangibles 1 4 11 315 1 851 772

Rem boursements de prêts 7 14  7 51 4 98 833
Intérêts 155 2 4 3 152 150

8  331 32 4 7 899 570
Rem boursements de contributions 
FOND S D E  LA MUSIQ UE  D U CANAD A 2 6 1 7 4 6 179 398

8  06 9  57 8 7 720 172

CHARGES
Prê ts participatifs, bourses 
et contributions d’aide ( annexe 1) 7  6 4 6  9 11 5 901 86 4
Administration ( annexe 2) 6 6 5 2 6 6 557 890

8  312  17 7 6  4 59 754

EXCÉ DENT  DES P RODUIT S SUR LES CHARGES
( DES CHARGES SUR LES P RODUIT S)  AV ANT
CHARGES RELAT IV ES AUX IMMOB ILISAT IONS 
CORP ORELLES ( 2 4 2  59 9 ) 1 26 0 4 18
Amortissement des immobilisations corporelles 34  2 37 30 939
Perte à l’abandon d’immobilisations corporelles 8  2 9 7

4 2  534 30 939

EXCÉ DENT  DES P RODUIT S SUR LES CHARGES
( DES CHARGES SUR LES P RODUIT S) ( 2 8 5 133) $ 1 229 4 79 $

Les notes complémentaires font partie intégrante des états financiers.

R É SULTATS
E xercice terminé le 31 mars 2005
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É VOLUTION D E S ACTIFS NE TS
E xercice terminé le 31 mars 2005

2 005 2004

ACT IFS NET S NON AFFECT É S

SOLD E  AU D É B UT 6  34 0 8 7 0 $  5 135 081 $
Exc édent des produits sur les charges 
( des charges sur les produits)  avant charges relatives 
aux immobilisations corporelles ( 2 4 2  59 9 )  1 26 0 4 18

Investissements en immobilisations 
corporelles (n ote 4) ( 37  4 06 ) ( 54  6 29)

SOLD E  À LA FIN 6  06 0 8 6 5 $  6  34 0 870 $

ACT IFS NET S INV EST IS 
EN IMMOB ILISAT IONS CORP ORELLES

SOLD E  AU D É B UT 112  4 7 8 $ 88 788 $

Amortissement des immobilisations corporelles
et perte à l’abandon d’immobilisations corporelles ( 4 2  534 )  ( 30 939)

Investissements en immobilisations 
corporelles (n ote 4) 37  4 06 54  6 29

SOLD E  À LA FIN 107  350 $ 112 4 78 $

Les notes complémentaires font partie intégrante des états financiers.
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B ILAN 
31 MAR S 2005

Les notes complémentaires font partie intégrante des états financiers.

2005 2004

ACTIF
COURT TERME
E ncaisse 336 351 $ 812 6 85 $
D épô ts bancaires (n ote 5) 5 500 000 5 000 000
D ébiteurs (n ote 6) 283 966 6 05 583
Frais imputables au prochain exercice 18 251 14  707

6 138 568 6  4 32 975

IMMOBILISATIONS CORPORELLES (note 7) 107 350 116  524

6 245 918 $ 6  54 9 4 99 $

PASSIF
COURT TERME
Créditeurs et frais courus 77 703 $ 92 104 $
Versements de la dette à long terme 4  04 7

77 703 96  151

ACTIFS NETS (note 8)
Non affectés 6 060 865 6  34 0 870
Investis en immobilisations corporelles 107 350 112 4 78

6 168 215 6  4 53 34 8

6 245 918 $ 6  54 9 4 99 $

Au nom du Conseil d’administration

Sylvain Langlois Solange Drouin
Président Trésorière
Sylvain Langlois Solange DrouinSylvain Langlois Solange Drouin
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FLUX  D E  TR É SOR E R IE    
E xercice terminé le 31 mars 2005

2 005 2004

EXP LOIT AT ION
Contributions 
FOND S D E  LA MUSIQ UE  D U CANAD A encaissées 5 7 14  6 12 $ 4  984  4 99 $
Contributions des entreprises de radio encaissées 1 7 50 315 2 212 572
H onoraires de gestion FOND S R AD IOSTAR  encaissés 100 000 150 000 
Rem boursements de prêts  encaissés 7 14  7 51 4 98 833
Intérêts  encaissés 156  9 8 4 151 599
Taxes de vente encaissées (p ay ées) ( 13 7 01)  22 031

8  4 2 2  9 6 1 8 019 534

Prê ts participatifs, bourses 
et contributions d’aide versés 7  6 4 6  9 11 5 950 6 16  
Achats de biens et services pay és 2 19  58 7 359 76 7
R émunération du personnel pay ée 4 9 5 39 1 388 936
Intérêts  pay és 74 8

8  36 1 8 8 9  6  700 06 7

6 1 07 2  1 319 4 6 7

INV EST ISSEMENT
Achats d’immobilisations corporelles ( 33 359 ) ( 4 7 84 2)

( 33 359 ) ( 4 7 84 2)

FINANCEMENT
R emboursement de la dette à long terme ( 4  04 7 ) ( 6  787)

( 4  04 7 ) ( 6  787)

AUGMENT AT ION DES LIQ UIDIT É S 2 3 6 6 6 1 26 4  838 

ENCAISSE ET  DÉ P Ô T S B ANCAIRES AU DÉ B UT 5 8 12  6 8 5 4  54 7 84 7

ENCAISSE ET  DÉ P Ô T S B ANCAIRES À  LA FIN 5 8 36  351 $  5 812 6 85 $

Les notes complémentaires font partie intégrante des états financiers.
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NOTE S COMPLÉ ME NTAIR ES
31 mars 2005

1- ST AT UT  ET OB J ECT IF DE L’ ORGANISME
La Fondation MUSICACTION a été constituée en date du 9 septembre 1985 en vertu de la partie II 
de la Loi canadienne sur les sociétés par actions.

La Fondation est un organisme sans but lucratif qui a pour objet l’aide à l’enregistrement sonore, aux
vidéoclips, aux tournées, à la promotion et à la mise en marché des enregistrements. E lle favorise aussi 
la commercialisation à l’étranger ainsi que le développement des entreprises. À cette fin, la Fondation
offre des programmes qui s’adressent aux maisons de disques, aux producteurs, aux artistes, aux éditeurs,
aux gérants, aux distributeurs ainsi qu’aux auteurs et compositeurs canadiens.

2 - FINANCEMENT  DE LA FONDAT ION
Le 13 mars 2002, deux ententes de contribution ont été conclues entre le ministère du Patrimoine canadien
et La Fondation MUSICACTION relative à l’administration du Fonds de la musique du Canada et, plus particu-
lièrement, de deux programmes que sont Nouvelles Oeuvres Musicales et Initiatives Collectives. Ces ententes
prévoient respectivement des contributions annuelles de 4  178 790 $  et de 732 225 $  et viennent à échéance
le 31 mars 2005.

Ces ententes ont été prolongées jusqu’au 31 décembre 2005 et prévoit les mê mes contributions pour 
les deux programmes.

3- P RINCIP ALES CONV ENT IONS COMP T AB LES
Les états financiers sont présentés selon les principes comptables généralement reconnus du Canada 
en tenant compte des particularités suivantes :

Constatation des produits
La Fondation utilise la méthode du report pour comptabiliser les apports. Les apports provenant des contri-
butions du Fonds de la musique du Canada sont comptabilisés en fonction des prêts  et bourses accordés
tandis que les apports provenant des entreprises de radio sont comptabilisés selon la méthode de compta-
bilité de caisse, sauf les produits pour lesquels un engagement ferme a été obtenu de ces dernières.

Les apports des entreprises de radio sont une condition expresse au renouvellement de leur licence 
de radiodiffusion auprès du Conseil de la radiodiffusion et des télécommunications canadiennes ( CR TC) .
E n plus, lors de transactions d’acquisition d’entreprise de radio, le CR TC demande notamment que l’ac-
quéreur verse des contributions à des organismes voués au développement des talents canadiens. D ans
ces circonstances, La Fondation bénéficie d’une partie de telles contributions et celles-ci sont comptabili-
sées à titre d’avantages tangibles.

P rê ts participatifs
Les prê ts participatifs sont accordés dans le but de financer les coû ts directs de l’enregistrement de bandes
maî tresses, de la promotion et de la mise en marché d’enregistrements sonores. Ces prê ts doivent ê tre
remboursés à mêm e les recettes futures des projets financés par le programme.

En  raison du remboursement incertain des prêts , ceux-ci sont portés à la charge lorsque les sommes sont
prêtées . Le remboursement de ces prêts  est comptabilisé comme apport lors de l’encaissement.

B ourses et contributions d’ aide
Les bourses sont accordées à des fins de production de maquettes de mê me qu’à la création d’un matériel
original. D e plus, l’industrie de l’enregistrement sonore peut tirer avantage de contributions d’aide pour la pro-
duction de vidéoclips, pour combler le manque à gagner lors de tournées, pour prendre de l’expansion sur
les marchés étrangers et, finalement, pour développer les entreprises. Ces bourses et ces contributions d’aide
sont portées à la charge lorsque les sommes sont allouées.
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NOTE S COMPLÉ ME NTAIR ES
31 mars 2005

3- P RINCIP ALES CONV ENT IONS COMP T AB LES ( suite)
Immobilisations corporelles
Les immobilisations sont présentées à leur coû t d’origine. L’amortissement est calculé selon la méthode
de l’amortissement linéaire selon les périodes suivantes :
Mobilier et équipement de bureau 7 ans
Matériel informatique 4  ans
Améliorations locatives 5 ans
Photocopieur 7 ans
Éq uipement téléphonique 10 ans

Impô ts sur le bénéfice
E n vertu de la Loi de l’impô t sur le revenu du Canada et de la Loi sur les impô ts du Q uébec, La Fondation
MUSICACTION est un organisme sans but lucratif et est, par conséquent, exempte d’impô ts sur le béné-
fice, soit l’excédent des produits sur les charges.

Apports reç us en serv ices
Les membres du conseil d’administration de La Fondation MUSICACTION assistent aux réunions du conseil
sans recevoir de compensation monétaire. E n raison de la difficulté de déterminer la juste valeur des
apports reç us en services, ceux-ci ne sont pas constatés dans les états financiers.

Utilisation d’ estimations
La préparation des états financiers selon les principes comptables généralement reconnus du Canada
exige que la direction utilise des estimations et des hy pothèses qui affectent les montants de l’actif et du
passif comptabilisés, l’information sur les éléments d’actif et de passif éventuels ainsi que les montants
des apports et des charges comptabilisés au cours de l’exercice. Les renseignements réels pourraient ê tre
différents de ceux établis selon ces estimations et hy pothèses.

4 - INV EST ISSEMENT S EN IMMOB ILISAT IONS CORP ORELLES

2 005 2004

Achats d’immobilisations corporelles à mê me les ressources non affectées 33 359 $ 4 7 84 2 $  
Paiements en capital sur les obligations relatives à la location d’équipements 4  04 7  6  787

37  4 06 $ 54  6 29 $

5- DÉ P Ô T S B ANCAIRES

D épô t à vue, 2,35 % , échéant le 9 septembre 2005 4  500 000 $
D épô t à vue, 2,35 % , échéant le 6  janvier 2006  1 000 000
D épô t à vue, 3,15 % , échéant le 22 aoû t 2004  1 750 000 $
D épô t à vue, 2,70 % , échéant le 3 juillet 2004  750 000
D épô t à terme, 2,10 % , échéant le 1er avril 2004  2 500 000

5 500 000 $  5 000 000 $

6 - DÉ B IT EURS

FOND S D E  LA MUSIQ UE  D U CANAD A 18 6  18 1 $  4 51 524 $
Intérêts  courus 6 6  8 7 6  6 8 6 17
Taxes de vente 30 9 09 25 4 4 2
Autres 6 0 000

2 8 3 9 6 6 $ 6 05 583 $
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NOTE S COMPLÉ ME NTAIR ES
31 mars 2005

7 - IMMOB ILISAT IONS CORP ORELLES

2 005 2004

Coû t Amortissement V aleur Valeur
cumulé comptable comptable

Mobilier et équipement de bureau 90 355 $  36  055 $ 54  300 $  6 4  96 4 $
Matériel informatique 80 520 4 7 930 32  59 0 29 875
Améliorations locatives 13 520 9 4 6 4  4  056 6  76 0
Photocopieur 12 6 38 1 354  11 2 8 4 8 099
É quipement téléphonique 17 06 9 11 94 9 5 12 0 6  826

214  102 $ 106  752 $  107  350 $ 116  524 $

8 - ACT IFS NET S
Le solde des actifs nets provient, principalement, de l’accumulation des contributions des entreprises 
de radio, des remboursements de prêts  et des divers autres produits. 

9 - OP É RAT IONS ENT RE AP P ARENT É S
L’organisme a versé des prê ts participatifs et contributions d’aide à des entreprises apparentées pour 
un montant de 1 507 6 57 $  ( 2004 , 6 82 4 98 $ ) . Ces dernières sont apparentées dû  au fait que leurs
représentants administrent l’organisme. Ces entreprises apparentées répondent à tous les critères établis
par la Fondation et, de ce fait, ne bénéficient d’aucun statut particulier ou privilège par leur représentativité
au conseil d’administration.

Les administrateurs considèrent que ces opérations ont été conclues aux mêm es conditions que les
opérations courantes avec des tiers non apparentés.

10- ENGAGEMENT S
Contrats de prê ts et bourses
La Fondation présente un solde résiduel d’engagements en fin d’exercice totalisant 4  375 6 93 $  
( 2004 , 5 129 799 $ ) . D e cette somme, une portion de 783 176 $  ( 2004 , 6 83 759 $ )  représente 
les engagements envers des entreprises apparentées.

Bail
La Fondation loue ses espaces en vertu d’un contrat de location-exploitation échéant le 30 avril 2006 . 
Les versements exigibles sont approximativement de 50 000 $  par année et ils s’élèveront à environ 
51 539 $  d’ici à l’échéance.

11- INST RUMENT S FINANCIERS
J uste v aleur
La valeur comptable des instruments financiers se rapproche de leur juste valeur en raison de leur 
réalisation prochaine.

12 - CHIFFRES COMP ARAT IFS
La présentation de certains postes de l’exercice précédent a été modifiée en fonction de celle de 
l’exercice courant.
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2 005 2004

ANNEXE 1 –  P RÊ T S P ART ICIP AT IFS, B OURSES 
ET CONT RIB UT IONS D’ AIDE

Nouvelles œuvres musicales 6  7 17  6 6 9 $ 5 159 371 $

Initiatives collectives 9 2 9  2 4 2 74 2 4 93

7  6 4 6  9 11 $ 5 901 86 4 $

ANNEXE 2  –  ADMINIST RAT ION

Salaires et charges sociales 4 9 5 8 51 $ 4 17 918 $

H onoraires de gestion 2 3 2 53 89 175

H onoraires de consultation 3 4 7 6 17 94 5

H onoraires de vérification 12  17 9 13 883

Communications 55 7 19 54  757

Frais de tournées 36  510 33 376

Assurances 9  06 7 5 04 7

D éplacements et représentation 2 2  7 52 24  105

Fournitures de bureau 2 7  6 7 7 22 377

Intérêts  des biens loués en vertu de contrats 
de location-acquisition 74 8

Loy ers et taxes foncières 57  07 0 57 059

Poste et messagerie 7  9 7 5 4  714

Services informatiques 5 32 3 18 070

Télécommunications 8  4 14 8 716

7 6 5 2 6 6 76 7 890

H onoraires de gestion - FOND S R AD IOSTAR ( 100 000) ( 150 000)

Rec ouvrement de charges d’exercices antérieurs (60 000)

( 100 000) ( 210 000)

6 6 5 2 6 6 $ 557 890 $

R EN SEI G NEM EN TS
COMPLÉ ME NTAIR ES
E xercice terminé le 31 mars 2005



Frank , D ave &  Stef J acques G aines
D iane D ufresne, 

Y annick  Néz et-Séguin  G illes Vigneault É mily
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1 800 86 1-556 1
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info@ musicaction.ca
W W W .MUSICACTION.CA




